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INTISARI 

 

 Peranan teknologi informasi dari waktu ke waktu terus 

meningkat. Khususnya dalam bidang multimedia, saat ini sangat dibutuhkan 

sebagai media promosi. Ditambah lagi saat ini perkembangan perekonomian 

dunia serta usaha perdagangan yang sangat pesat menjadikan teknologi 

multimedia sebagai kebutuhan yang sangat penting peranannya dalam 

menghadapi persaingan global. 

Dunia usaha kini semakin memperhatikan masalah teknologi, 

khususnya dalam penyampaian produknya kepada konsumen. Hal tersebut 

dapat kita lihat dengan banyaknya iklan yang dimuat dalam media cetak 

maupun media elektronik, sehingga pada masa sekarang ini jika sebuah badan 

usaha tidak memiliki media untuk menyampaikan informasi tentang 

produknya kepada masyarakat, maka badan usaha tersebut tidak akan 

mendapatkan banyak konsumen.Untuk itulah dalam tugas akhir ini penulis 

mengambil judul Perancangan Iklan Tv Pada Toko Alat Pancing Waiyo 

Berbasis Multimedia. 

Tahap awal dalam pembuatan iklan tersebuat adalah dengan membuat 

story board terlebih dahulu sebelum melakukap pengambilan gambar pada 

objek iklan. Kemudian tahap kedua adalah membuat sketsa animasi dan 

pembuatan background untuk animasinya dengan menggunakan Corel Draw 

X4 dan Photoshop CS6. Untuk tahapan terakhir adalah tahap merender 

animasi dengan menggunakan aplikasi Adobe Affter Effect CS6. 

 

     Kata kunci : Toko Pancing, Informasi, Periklanan 
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ABSTRACT 

 

The role of information technology continue to increase over time. 

Particularly in the field of multimedia, this time as a media campaign is needed. Plus 

this time the development of the world economy and trade very rapidly making 

multimedia technology as a necessity very important role in the face of global 

competition. 

The business world is increasingly concerned about the technology, 

particularly in the delivery of products to consumers. This can be seen by the number 

of advertisements published in the print and electronic media, so that at the present 

time if an entity does not have the media to convey information about their products 

to the public, then those businesses will not get that in a lot konsumen.Untuk this 

thesis the authors take the title Making Advertising Fishing Equipment Store Wasiyo 

Based Multimedia. 

Early stage in the manufacture tersebuat advertising is to make story board 

first before shooting melakukap ads on the object. Then the second stage is to sketch 

the background for making animation and the animation using Corel Draw X4,and 

Photoshop CS6. For the last stage is the stage of rendering animation using Adobe 

affter Effects CS6. 

 

 

Keywords: Fishing Store, Information, Advertising  
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