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INTISARI 

 

Iklan sangat penting dalam menyampaikan informasi ataupun produk 
kepada konsumen, Salah satunya dapat dibuat dalam bentuk iklan video sebagai 
media promosi produk sehingga dapat memaksimalkan kegiatan promosi dalam 
bentuk digital. Video yang menampilkan informasi dalam bentuk infografis dengan 
visual motion grafis akan membuat iklan produk menjadi lebih menarik. 

Menyampaikan iklan dalam bentuk video juga membantu memasarkan 
produk dan jasa yang ditawarkan. Dengan pembuatan iklan dalam bentuk video  
memberikan gambaran kepada para konsumen untuk bisa mempercayai produk dan 
jasa yang ditawarkan oleh sebuah perusahaan.  

Pembuatan iklan ROCKSTAR STUDIO YOGYAKARTA dengan 
menerapkan motion graphic merupakan iklan dalam bentuk video dengan 
infografis yang menarik, sehingga para pemirsa bisa tertarik serta memahami 
maksud dari iklan tersebut.  

Kata Kunci: Motion Graphic, Iklan, Multimedia. 
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ABSTRACT 

ABSTRACT 

 

Advertising is very important in conveying information or products to consumers, 
one that can be made in the form of video advertising as a media campaign in order 
to maximize product promotion activities in digital form. Video displays 
information in visual form of infographics with motion graphics will made the 
product more attractive. 
 

Deliver advertising in video form also helps market the products and services 
offered. With the creation of advertisements in the form of a video giving an 
overview to the consumer to be able to trust the products and services offered by a 
company. 

ROCKSTAR STUDIO YOGYAKARTA ads creation by applying motion 
graphic is in the form of video advertising with an interesting infographic, so that 
the viewers get interested and understand the intent of the ads 

.Keywords: Motion Graphic, Advertising, Multimedia. 

  


