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INTISARI 

Proses promosi pada Neverlose Apparel Yogyakarta masih di lakukan 

secara manual tanpa dukungan teknologi informasi.proses promosi dilakukan 

dengan menyebarkan brosur sehingga jangkauan penyampaian sangat terbatas. 

Akhir-akhir ini perkembangan internet dan multimedia sangat pesat dan 

perkembangan teknologi dalam pembuatan video semakin beragam.yang dimana 

banyak pelaku industri kecil maupun industri besar banyak memperkenalkan / 

mempromosikan produk atau jasanya menggunakan sebuah video. 

Pada skripsi ini, peneliti menyimpulkan bahwa pihak Neverlose Apparel 

Yogyakarta membutuhkan media promosi baru dan disini peneliti memberikan 

varian promosi baru berupa video promosi produk berbentuk video klip yang 

mana video promosi ini akan dijadikan media informasi mengenai produk yang di 

tawarkan oleh Neverlose Apparel Yogyakarta. Dengan adanya video promosi 

produk ini pihak Neverlose Apparel Yogyakarta dapat memperluas jangakauan 

promosi karena sudah tidak lagi oleh raung dan waktu. 
 

Kata Kunci : Multimedia, Video Klip, Promosi Produk 
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ABSTRACT 

Apparel Neverlose promotion process in Yogyakarta is still done 

manually without the support is technology infromation. Process done by 

distributing promotional flyers so the range is very limited delivery. 

Lately, internet dan multimedia development very lapidly, and 

developments in the manucfacture of video technology increasingly 

diverse. Where that many industry players both small and large industrial 

lot introduce / promote a product or service using a video 

In this paper, the researchers concluded that the Neverlose 

Apparel Yogyakarta require new promotions and here media researchers 

provide new promotional variant from the promotional video of the 

product in the from of video clips which this promotinal video will be used 

as a medium of information about the product offered by Neverlose 

Apparel Yogyakarta. With the promotional video of these products 

Neverlose Apparel Yogyakarta perties can expand reach promotion 

because it is no longer by wailing and time. 

Keywords: multimedia, Video Clips, Promotinal Product. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


