BAB 1
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang

Pada perkembangon teknologi multimedia saat i terutama  dalam

pelaku  industri  untuk

extual, audio maupun visual,
media video dalum hal meny:

mengpunakan  internet (kemkominfo 2015).[1] Dengan semakin banyaknya
pengguna internet saat ini akan sangat mempermudah pelaku bisnis untuk
melakukan metode promosi online dalam penyebaran informasi kepada calon

konsumen



el

Diengan internet setiap orang dapat mengakses informasi yang mereka butuhkan
dan kapanpun mereka inginkan Sejak berdinnya pada tanggal 6 juni 2014 proses
promosi pada Neverfose Apparel Yogyakarta masih dilakukan secars manual

promosi berupa video kepada pihak ney rlose dan mengambil topik skripsi.

Berjudul “implementasi teknik timelipse dan candid berbasis video sebagai media
promosi Neverlos Apparel Yogyakarta” karena pada akhir akhir ini ;membuat
produk dalam tampilan visual menjadi model baru dalam strategi promosi.
Dengan video produk dapat di tampilkan secara mendetail dari berbagai sisi,
Selain ity fitur sudio dan teks pun dapat menjadi informasi yang sangat di




butuhkan oleh para sudien. pembuatan video tersebut bertujuan untuk mambantu
mempromosikan produk-produk vang di pasarkan oleh neverlose apparel sehingga
promosi dengan metode baru ini dapat lehih efektif dan efisien dalam
meningkatakan penjualan maupun pemasaran dar pihak Neverlose

adobe photosop cs6 sebagai pengolah gambar



1.4 Maksud dan Tujuan Penclitian
Adapun maksud dan tujuan pembuatan video promosi ini sebagai berikut :
I. Untuk memenangkan persaingan promesi diantara clothing-clothing yang
ada khususnya di daerah Yogyakarta.

lebih terperinci serts akurat yang berhubungan dengan penelitian, antara

lain General Munager Neverlose Apparel dan Konsumen Produk
Neverlose Apparel



1.5.1.2 Metode Observs
Mpieila cobaponst: eeapilis: inn pangmigesie: i Mg
pengamatan secara langsung terhadap obyck yang akan diteliti, misalnya
produk yang dihasilkan dan manfaat produk yang diberikan

152 Metode Analisis

[ahap ini merupakan menggambarkan bagaimana iklan di ben
pembuatan storyboard dan screenplay. Tahap ini dihasilkan pe
fEESie Prngombixngan:

ks gealiting)

1.5.5  Metode Testing
Tahap ini an hasil pembuatan videe iklan untuk menentukan
kelayakan penayangan di media sosial seperti youtube, vimeo dIl.

Lo  Sistematika Penullsan

Dalam laporan pembuatan skripsi disusun dengan sistematika penulisan
laporun penelitian, Yang dibagi tiap susunan bab dan keterangan untuk penjelasan



dalam tiap bab yang ditulis. Berikut adalah penyusunan bab dan keterangan
singkatnya:
1. BABIFENDAHULUAN
Bab ini merupakan bagian dari pengantar pokok yang berisikan tentang
latar belakang masalah, rumusan filasalah, batusan masalah, maksud dan
dan sistemnatika penulisan.
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ANALISIS DAN PERANCANGAN

o proses render e

5 BABV PENLUTUP
Pada bob ini menguraikan dan menjelaskan tentang kesimpulan yang
didapat dari keseluruhan pelaksanaan berisikan kesimpulan dari penelitian
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