BABI

PENDAHULUAN
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OMUSTORE Yogyakarta kan salah satu gerai dari sister brand PT.
Aseli Dagadu Djokdja vaitu OMUS. OMUSTORE dikenal sebgai clothing store
yang dikususkan untuk penjualan produk berlabel OMUS. Sebagai brand dar
Dagadu Djokdja. OMUS membutuhkan media iklan promosi yang kreatif dan
inovatif. Selain kreatif dan inovatif, tetapi juga bisa menyampaikan informasi
tentang profil OMUS dan produk OMUS yang dapat dengan mudah dipahami



el

oleh calon konsumen. Oleh karena itu OMUS memerlukan iklan promesi dalam
bentuk video infografis yang sebelumnya iklan promosinys masih dalam  bentuk
media cetak dan web. lklan menggunakan media cetak dan web dianggap kurang

dalam penyvampaian informeasi karena hanya menggunakan teks dan gambar saja.

1. Penulis fokus dalam penggunaan animasi 2d infografis dengan durasi |
menit 45 detik.
2. Penulis hanya menggunakan objek dua dimensi.

3. Penulis tidak menggunakan /ive shoot pada penelitian ini.



4. Penulis tidak membahas dampak setelah pembuatan iklan ini,
5. Software yang akan digunakan Adobe Premier Pro CS6, Adobe Aftter
Effect CS6, Adobe Audition CS 6, dan Corel Draw X3.
1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian

Tujuan dari penelitian ini adalak

1.4.1 Tujuan



1.51 Metode Pengumpulan Data
1. Metode Obzervasi

dilaksanakan dengan mengadakan pengamatan langsung terhadap

diinginkan agar isi tidak meleset da
yaito:
L. Analisis SWOT

Analisis SWOT merupakan salah satu cara untuk menganalisis

perencanaan strategic yang di dalamnya mempertimbangkan beberapa



poinl, seperti streghts, weaknesses, opportunities, dan threats agar
sebuah iklan dapat dibuat sesuai dengan kebutuhan.
2. Analisis Kebutuhan
Analisis kebutuhan merupakan analisis yang di dalamnya akan
i, kebutuhan brainware, kebutuhan




L55 Evaluasi

Merupakan bentuk penelition yang bertujuan untuk memriksa proses
perjalanan suatu program sekaligus menguraikan fakta-fakta yang bersifat
kompleks dan terlibat di dalam program.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bab ini akan membahas implementasi dari iklan yang dibuat dan
membahasnya.

BAB V PENUTUP
Bab ini berisi kesimpulan, kritik, dan saran dari semua pembazhasan.



DAFTAR PUSTAKA
Daftar pustaka memuat tentang kajian pustaka vang dijadikan scuan
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