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MOTTO

“Fokus pada satu tujuan dan jangan fokus pada banyak tujuan

selesaikan satu per satu  tujuan itu”.

“Kesulitanmu itu sementara,seperti semua yang sebelumnya
pernah terjadi”.

“Manfaatkan waktu semaksimal mungkin jangan gunakan dengan

hal yang tidak baik”.

“Selalu ada hasil yang memuaskan disetiap usaha yang kita

lakukan”.
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INTISARI

Life Gym merupakan tempat fitnes di Yogyakarta tepatnya di

Jl.Gurameh Raya Selatan No 24, Tegalrejo, Minomartani, Kec.Sleman, Daerah

Istimewa Yogyakarta. Membutuhkan media promosi sebagai upaya

peningkatan pelangan di fitnes Life Gym dan agar dikenal di masyarakat luas.

Televisi paling tepat untuk media promosi tempat fitnes Life Gym karena dapat

di jangkau masyarakat luas.

Dalam melakukan perancangan iklan Life Gym metode yang

digunakan adalah metode pengumpulan data, analisis, serta perancangan iklan.

Perancangan media promosi iklan televisi Life Gym menggunakan media

rekam atau life shot.perancangan iklan televisi Life Gym menggunakan

software Adobe After Effect, Adobe premiere, Adobe Audition.

Diharapkan  dengan di iklan kan di televisi masyarakat luas lebih

tertarik dan lebih mengenal tempat fitnes Life Gym, pengunjung makin

bertambah .Hasil Akhir dari penelitian ini adalah iklan televisi yang akan

ditayangkan pada salah satu tv lokal

Kata kunci: Media Promosi, Iklan, Televisi, Perancangan, Software
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ABSTRACT

Life Gym Gym in Yogyakarta is precisely in Jl.Gurameh South Raya

No24, Tegalrejo, Minomartani, Kec.Sleman, Special Region Yogyakarta.need

media campaign as an effort to improve the customer difitnes Life Gym and

known in the community so that the most appropriate for the media

luas.Televisi promotion Gym for Life Gym can be reached wider community.

In designing the advertisement Life Gym method used is the method

of data collection, analysis, and design of advertising. Designing a media

campaign using television advertising Life Gym recording media or television

advertising shot.design Life Gym use Adobe After Effects, Adobe Premiere,

Adobe Audition.

Expected by advertising on television in the wider community more

interested and more familiar with Gym Life Gym, visitors increasingly End The

results of this study are television ads that will be aired on one of the local tv

Keywords : Media Promotion, Advertising, Television, Design, Software


