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INTISARI

Wisata Langgeran Gunung Api Purba adalah sebuah wisata yang terletak di
kelurahan Langgeran, kecamatan Patuk, kabupaten Gunungkidul Yogyakarta. Di
desa wisata ini terdapat Ekowisata Gunung Api Purba, Embung kebun buah
Langgeran dan Tempat outbound. Namun keindahan wisata ini belum banyak
diketahui oleh masyarakat, pembuatan iklan di televisi untuk mempromosikan
wisata ini merupakan salah satu cara untuk memberikan informasi kepada

masyarakat obyek wisata yang menarik untuk dikunjungi.

Pada Skripsi ini, peneliti mencoba untuk menganalisis pokok-pokok permasalahan
yang ada. Menggunakan metode analisis SWOT untuk mengevaluasi kekuatan,
kelemahan, peluang, dan ancaman pada objek wisata Langgeran Gunung Api

Purba.

Hasil dari penelitian ini diharapkan mampu menjadi media informasi dan
mempermudah dalam hal penyampaian, mengenalkan, ataupun mempromosikan

gunung api purba Langgeran sebagai salah satu tujuan wisata di Yogyakarta.

Kata-kunci: Iklan, iklan di televisi , analisis, media informasi, gunung api

purba, promosi
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ABSTARACT

Travel Langgeran Gunung Api Purba is a tourist village located in Langgeran,
Patuk sub-district, Gunung Kidul regency in Yogyakarta. In the village there are
tour Gunung Api Purba Ecotourism, Embung Langgeran orchards and place
outbound. But the beauty of this tour is not widely known by the public, the
manufacture of television advertising to promote this tour is one way to inform the

public of interesting attractions to visit.

In this thesis, the researcher tried to analyze the main points the existing
problems. SWOT analysis method to evaluate the strengths, weaknesses,

opportunities, and threats attractions Langgeran Gunung Api Purba

Results from this study are expected to be a media of information and ease in
terms of delivery, introduce, promote or gunung api purba as one tourist

destination in Yogyakarta.

Keywords: advertising, television advertising, analysis, media of information.

gunung api purba, promotion
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