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INTISARI

Meningkatnya pengguna internet di Indonesia yang mencapai angka hampir
200 juta dari 266 juta penduduk Indonesia, angka ini naik sebesar 8,9%
dibandingkan hasil survei yang dilakukan oleh Asosiasi Penyelenggara Jasa
Internet Indonesia (APJII) pada tahun 2018 dan diikuti dengan kasus positif Covid-
19 di Indonesia mencapai 62.677 kasus pada awal tahun 2021. Sehingga pihak PT
Saka Kreatif Nusantara berencana untuk menaikan salah satu badan usaha miliknya
yaitu Sakagrosir dengan cara membuat iklan yang bisa menarik minat masyarakat
untuk menggunakan Aplikasi Sakagrosir sebagai media belanja kebutuhan sehari-
hari.

Peneliti merancang sebuah iklan Sosial Media Instagram berupa video
Motion Graphic yang menggunakan tahapan metode perancangan Pra Produksi,
Produksi dan Pasca Produksi sebagai acuan atau alur perancangan penelitian ini.

Kesimpulan yang didapat dalam penelitian ini adalah kelayakan pengujian
faktor Multimedia dan faktor Informasi, sehingga bisa mendapatkan angka
pengujian pada Faktor Multimedia sebesar 87,52% dan pengujian Faktor Informasi
sebesar 82,58% dalam hal ini keduanya mendapatkan kriteria penilaian Sangat
Baik.

Kata Kunci : Covid-19, Motion Graphic, Animasi, Sosial Media, Iklan
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ABSTRACT

The increasing number of internet users in Indonesia, which reached
almost 200 million out of 266 million Indonesians, this figure increased by 8.9%
compared to the results of a survey conducted by the Indonesian Internet Service
Providers Association (APJII) in 2018 and was followed by positive cases of Covid-
19 in Indonesia reached 62,677 cases in early 2021. So PT Saka Kreatif Nusantara
plans to raise one of its business entities, namely Sakagrosir by creating
advertisements that can attract public interest to use the Sakagrosir Application as
a medium for shopping for daily necessities.

The researcher designs an Instagram Social Media advertisement in the
form of a Motion Graphic video that uses the stages of the Pre-Production,
Production and Post-Production design methods as a reference or design flow for
this research.

The conclusion obtained in this study is the feasibility of testing the
Multimedia factor and the Information factor, so that it can get a test rate on the
Multimedia Factor of 87.52% and the Information Factor test of 82.58% in this
case both get the assessment criteria Very Good.

Keywords : Covid-19, Motion Graphic, Animation, Social Media, Advertising
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