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INTISARI

Candi ljo Yogyakarta dibangun sekitar abad ke-9, di sebuah bukit yang
dikenal dengan Bukit Hijau yang ketinggiannya sekitar 410 meter di atas
permukaan laut. Karena ketinggiannya, maka bukan saja bangunan candi yang bisa
dinikmati tetapi juga pemandangan alam di bawahnya berupa teras-teras seperti di
daerah pertanian dengan kemiringan yang curam. Meskipun bukan daerah yang
subur, pemandangan alam di sekitar candi ini sangat indah untuk dinikmati. Akan
tetapi, kawasan Candi ljo belum menjaditujuan wisata utama bagi wisatawan yang
datang ke kota Yogyakarta.

Kurangnya informasi akses menuju lokasi serta kurangnya media informasi
untuk mempromosikan tempat ini merupakan hal yang membuat Candi ljo
Yogyakartaimenjadi kurang bisa diminati oleh masyarakat pada umumnya.

Berdasarkan hal tersebut maka, dibutuhkan iklan untuk menunjukkan
keunggulan potensi pariwisata yang di miliki Candi ljo Yogyakarta menggunakan
teknik live shoot dengan menambahkan efek slow motion dan animasi motion
graphic untuk memunculkan efek yang ditambahkan di dalamnya. Dengan konsep
tersebut maka dibuatlah penelitian ini yang berjudul “PEMBUATAN VIDEO
IKLAN SEBAGAI SARANA PROMOSI CANDI 1JO DENGAN
MENGGUNAKAN TEKNIK LIVE SHOOT, SLOW MOTION, DAN MOTION
GRAPHIC”.

Kata kunci : Candi ljo Yogyakarta, Video Iklan, Live Shoot, Slow Mation,
Motion Graphic
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ABSTRACT

Ijo Temple in Yogyakarta was built around the 9th century, on a hill known
as green hills rise approximately 410 metres above sea level. Because of this height,
then not only can enjoy the temple buildings but also landscapes beneath it in the
form of terraces such as farming areas with a steep slope. Though not a
fertile area, the natural landscape around the temple is very beautiful to
enjoy. However, the ljo has yet tobecome a major tourist destination for
tourists who come to the city of Yogyakarta.

The lack of information and lack of access to information media to
promote this place_is the thing that makes the 1jo Temple in Yogyakarta can be
less demand by society in General.

Based on it, takes advertising to show the superiority of tourism
potential that owned ljo Yogyakarta using the technique of live shoot with
the added effect of slow motion and animated motion graphic to reproduce
the effect is added in it. With that concept then the congressional study, entitled "the
MAKING of the VIDEO ADVERTISING AS a MEANS of PROMOTION of 1JO
TEMPLE USING a LIVE SHOOT, SLOW MOTION, and MOTION GRAPHIC".

Keywords : 1jo Temple in Yogyakarta, Commercial Vide, Live Shoot, Slow
Motion, Motion Graphic
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