dari pengumpulan data, penentuan ide iklan, Rancangan Naskah'
erancang storyhoard. Tahap ini menjadi pedoman dalam pelaksanas
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a sudah siap,
gambar dan suara yang

produksi selanjutnya oleh Candi ljo Yogyakarta,
» Pada tahap analisis, telash membantu untuk menemukan beberapa
sumber masalah yang dihadapi oleh Candi jo Yogyakarta yaitu dengan
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tidak adanya media promesi sehingga masyarakat belum banyak
mengetahui Candi Tjo Yogyakarta.
% Kegiatan ini menghpsilkan iklan untuk mempromosikan Candi Lo
Yogynkarta dengan durasi 45 detik yang ditayangkan di RBTV.

 oleh iklan Candi Tjo Yogyakarta

saat pengambilan gambar, video disesuaikan dengan momen yang
ada sepenti halnya keceriaan, keadaan lokasi. dan ekspresi rafent.



2. Agar tidak terjadi kendala saat proses produksi sebaiknya jodwal
saat produksi disiapkan dengan matang sebelum  shaoting
berlangsung.

3. Proses pembuatan video iklan sebaiknya dikerjakan oleh beberapa

idangnya seperti beberapa orang yang
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