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INTISARI 

 Iklan mempunyai peran penting bagi pemasaran suatu perusahaan / individu 

untuk mempromosikan jasa atau barangnya kepada masyarakat, sehingga peranan iklan 

pada era modern ini sangatlah penting. Kualitas iklan juga mempengaruhi penilaian 

pada masyarakat yang melihat iklan tersebut, jadi perusahaan atau individu sangatlah 

selektif untuk membuat iklan demi penilaian masyarakat tentang barang/jasa yang di 

produki oelh perusahaan tersebut 

 A.Takrib salah satu Toko Elektronik terbesar di Yogyakarta ini mempunyai 

reputasi sebagai toko elektronik yang  berkualitas dan murah yang mempunyai tag line 

“ lengkap barangnya pasti murahnya” dengan penilaian masyarakat ini , maka kami 

akan membuat iklan untuk memasarkan produk elektronik A.Takrib demi melanjutkan 

eksistensinya sebagai salah satu toko elektronik di jogja. Pembuatan iklan ini 

diharapkan bisa menambah income dari pihak A.Takrib sendiri. 

 Pembuatan iklan ini menggunakan tekhnik animasi 2D yang digabungkan 

dengan tekhnik liveshoot sehingga, dapat menarik para calon konsumen untuk membeli 

barang – barang dari A.Takrib 

Katakunci: Iklan, Pemasaran, Animasi 2D 
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ABSTRACT 

 Ads have an important role for the making of a company or individual to 

promote the services or goods to the people,  so thaht the role of advertisement in the 

modern era is very important. The quality of advertisement  also affects judgments 

people who see  these ads, so the company or individual is selective to create their ads 

of the public assessment of the goods or services 

 A.Takrib one of the largest Electronic Stores in Yogyakarta it has a good 

reputation as a quality store and cheap. That have a tag line “ lengkap barangnya pasti 

murahnya”. The assessment of this community, then we will make the ads to market 

A.Takrib to continued exsistence in store-electronic in jogja. And the makin of this ads 

is expected to make  income from growing A.Takrib. 

 The making this ads using 2d animation techniques are mixed with liveshoot 

techniques so as attract the viewer to buy these goods of A.Takrib 

 Keyword: advertisement, marketing, 2d animation 

  


