
 
 

i 
 

PEMBUATAN IKLAN DENGAN MENGGUNAKAN MOTION GRAPHIC 

DAN MOTION TRACKING PADA MG HOUSE OF BOUTIQUE 

SEBAGAI MEDIA PROMOSI 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 
 
 

 

 

disusun oleh 

Bella Amelia Putri 

11.12.6137 

 

 

 

 

JURUSAN SISTEM INFORMASI 
SEKOLAH TINGGI MANAJEMEN INFORMATIKA DAN KOMPUTER 

AMIKOM YOGYAKARTA 
YOGYAKARTA 

2016 
 



 
 

ii 
 

PEMBUATAN IKLAN DENGAN MENGGUNAKAN MOTION GRAPHIC 

DAN MOTION TRACKING PADA MG HOUSE OF BOUTIQUE 

SEBAGAI MEDIA PROMOSI 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 
 
 

 

 

disusun oleh 

Bella Amelia Putri 

11.12.6137 

 

 

 

 

JURUSAN SISTEM INFORMASI 
SEKOLAH TINGGI MANAJEMEN INFORMATIKA DAN KOMPUTER 

AMIKOM YOGYAKARTA 
YOGYAKARTA 

2016 
 



 
 

iii 
 

PERSETUJUAN 



 
 

iv 
 

PENGESAHAN 



 
 

v 
 

PERNYATAAN 
 
Saya yang bertandatangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini merupakan 
karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat karya yang 
pernah diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademis di suatu 
institusi pendidikan tinggi manapun, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak 
terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang 
lain, kecuali yang secara tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam 
daftar pustaka. 
Segala sesuatu yang terkait dengan naskah dan karya yang telah dibuat adalah 
menjadi tanggungjawab saya pribadi. 

 

Yogyakarta, ……….. 

 

         

      

 

      Bella Amelya Putri 

      NIM. 11.12.6137 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Meterai  

Rp. 6.000 



 
 

vi 
 

MOTTO 
 

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila kamu 

telah selesai (dari suatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh-sungguh 

(urusan) yang lain. (Q.S Al-Insyirah 6-7) 

 

Keberuntungan akan datang jika kita telah melakukan proses untuk 

mencari keberuntungan tersebut. 
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INTISARI 
 

Perkembangan teknologi infomasi telah memberikan pengaruh kepada 
kehidupan secara positif, salah satunya dengan media elektronik yaitu televisi. 
Iklan televisi merupakan salah satu cara untuk menyampaikan suatu pesan kepada 
khalayak yang dianggap cukup berhasil mempengaruhi sasaran. Selain menjadi 
alat promosi, iklan televisi juga berguna untuk menanamkan citra kepada target. 
Oleh karena itu iklan sangat berpengaruh dalam pengembangan suatu perusahaan.  

MG House Of Boutique merupakan perusahaan yang bergerak dalam 
bidang fashion. Dalam perkembangan multimedia saat ini perusahaan tersebut 
belum menggunakan iklan yang maksimal untuk promosi. Dengan iklan yang 
belum maksimal, masyarakat kurang mengetahui adanya MG House Of Boutique. 
Oleh karena itu pembuatan iklan sangat dibutuhkan untuk media promosi. 

Iklan ini akan dibuat dengan menggunakan teknik Motion Graphic dan 
Motion Tracking untuk menambah tampilan agar pesan yang disampaikan dapat 
di terima dengan baik oleh target sasaran. Media promosi ini di harapkan dapat di 
gunakan dengan baik sebagai salah satu usaha untuk meningkatkan jumlah 
penjualan di MG House Of Boutique. 

 

Kata Kunci : Iklan, Mg House of Boutique, Motion Graphic, Motion Tracking 
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ABSTRAC 
 

The development of information technology has an influence in a positive 
life, one of them with the electronic media is television. The television ad is one 
way to convey a message to the audience of successfully influencing the target. In 
addition to being a tool of promotion, television advertising is also useful to 
embed the image to the target. Therefore, the ad is very influential in the 
development of an enterprise. 

MG House Of Boutique is a company engaged in the field of fashion. In 
today's multimedia development company is not using the maximum advertising 
for sale. By advertising is not maximized, the public is less aware of the MG 
House Of Boutique. Therefore making is needed for media advertising campaign. 

These ads will be made using a technique Motion Graphic and Motion 
Tracking to add to the display so that the message can be received well by the 
target. The media campaign is expected to be used properly in an effort to 
increase the number of sales at MG House Of Boutique. 

Keyword : Advertising, Mg House of Boutique, Motion Graphic, Motion Tracking
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