BAB I

FENDAHULUAN

Dari uraian distas, maka judul penelitian yang dilskukan adalsh
“Pembuatan lklan Dengan Menggunakan Motion Graphic dan Motion Tracking
Pada MG House of Boutique Schagai Media Promosi ™. Dengan adanya iklan

televise tersebut diharapkan dapat menambah informasi tentang Mg House of
Boutique kepada masyarakat dan dapat memperiuas cakupan bisnis,
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1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang telsh diuraikan diatas rumusan masalah

1.4.1 Maksud Penelltian
Maksud dari kegiatan penelitian ini diantaranya adalah -
a. Dengan adanya iklan televise ini diharap kepercayaan masyarakat terharap
MG House of Boutique meningkat karena menampilkan wujud fisik dari
toko.



b. Meningkatkan pendapatan penjualan MG House of Boutigue.

142 Tujusn Penelitian

Tujuan yang hendak dicapa dalam penelitian dan penyusunan Skripst im

antara lam:

di MG House of

2. Metode Kepustakaan
Metode kepustaksan ini mengacu pada buku-buku atau literatur-

literatur yang dibutuhkan sebagai tambahan referensi peneliti,



mengenal leori cara pembuatan iklan dimana semuanya berkaintan
dengan permasalahan yang akan dibahas.

3. Metode Wawancara
Data yang diperoleh dari pertanyaan-pertanyaan secara langsung
dengan mewawancarai pihak péimilik Mg House of Boutique. Cara ini

BAB ITT ANALISIS DAN PERANCANGAN
Bab ini menguraikan tentang analisis yang digunakan, ide cerita dari iklan,

naskah, dan storyboard pada pengaplikasian dalam teknik motion graphic dan
motion tracking pada iklan televisi untuk MG House of Boutique.



BAE IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

of Boutique pada saat pemngambilan video, proses pemilihan video, proses
editing. dan proses penggabungan video dengan gambar sampai proses akhir.
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