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PERNYATAAN

Saya yang bertandatangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini merupakan
karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat karya yang
pernah diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademis di suatu
institusi pendidikan tinggi manapun, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak
terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang
lain, kecuali yang secara tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam
daftar pustaka.

Segala sesuatu yang terkait dengan naskah dan karya yang telah dibuat adalah
menjadi tanggungjawab saya pribadi.

Yogyakarta, 1 Juni 2015

Meterai

Yulianto Riza Syamdari

NIM. 11.12.6108



MOTTO

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila
kamu telah selesai (dari suatu urusan), kerjakanlah dengan

sungguh-sungguh (urusan) y (Q.S Al-Insyirah 6-7)

Yang Paling Besar Bukanlah

i Dan Menyerah Sebelum Merasakan
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Puji syukur selalu terpanjatkan ke hadirat Allah Shubhanallah wa taala
beserta sholawat dan salam semoga selalu tercurah limpahkan kepada

Rasullah Shallallahu ‘alaihi wasallam, ku persembahkan skripsi ini untuk:

e Orang tua yang selalu berdo'a untuk anaknya, memberi motivasi,
dukungan dalam segala hal.

o - Seluruh keluarga besar saya .

e Saudara-saudara yang selalu menanyakan “kamu wisuda kapan?”
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e Kepada dosen pembimbing Bapak Mei P Kurniawan

e Semua dosen yang telah mengajarkan ilmu yang sangat berharga.

e Teman-teman seperjuangan
(sigit,ari,fajar,coco erik,ega,anggoro,satrio,dani,oddo bebet, faisal,
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e Dan Seluruh Keluarga Besar 11-S1SI-11.
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INTISARI

Televisi adalah salah satu media promosi yang paling diminati oleh
masyarakat. Selain diminati, melalui televisi kita dapat mengetahui tentang
berbagai hal. Salah satunya iklan, iklan melalui media televisi adalah salah satu
media promosi yang sangat diminati dan mudah menarik minat masyarakat.
Sehingga produk produk dipasaran dapat dikenal oleh masyarakat dengan baik.
Oleh karena itu, banyak pemilik produk dipasaran yang menggunakan media
promosi ini.

Dengan melihat peluang tersebut memberikan inspirasi kepada saya, untuk
membuat sebuah media promosi pada TOPGEAR Coffee Shop menggunakan
animasi dan hyperlapse. Dengan media promosi diharapkan dapat membuat
TOPGEAR Coffee Shop menjadi lebih dikenal oleh masyarakat. Penggunaan
teknik hyperlapse yaitu penggabungan beberapa foto, yang difokuskan pada objek
tertentu dengan menggerakkan kamera sesuai konsistensi jarak pengambilan foto.
Selain menggunakan teknik hyperlapse, juga menggunakan teknik animasi pada
tulisan. Dalam pembuatan media promosi iklan, mengguanakan software Adobe
After Effect, Adobe Premiere, dan Photoshop.

Kata Kunci :Perancangan Iklan “TopGear Coffee Shop” Menggunakan Teknik
Animasi dan Hyperlapse
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ABSTRACT

Television is one of the media promotion of the most in demand by the
public. In addition to demand, through television we can know about various
things. One of them advertising, advertising on television is one of the media
promotion is very popular and easily attract people's interest. So that the products
in the market can be known by the public as well. Therefore, many owners of the
products on the market that use this media campaign.

By looking at these opportunities to inspire me, to create a media
campaign on TopGear Coffee Shop uses animation and hyperlapse. With the
media campaign Is expected to make TopGear Coffee Shop became better known
by the public. The use of techniques hyperlapse the incorporation of some of the
photos, which is focused on a specific object by moving the corresponding camera
image capture distance consistency. Besides using hyperlapse techniques, also
using animation techniques in writing. In making media advertising campaign,
using the software Adobe After Effects, Adobe Premiere, and Photoshop.

Keywords : The Design of Advertising “TopGear Coffee Shop” Using Technique
of Animation and Hyperlapse
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