BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
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Dari latar belakang masalah tersebut, pemulis mengangkat sebugh judul
“Pembuatan Iklan Pada Top Gear Coffee Shop Menggunakan Animasi dan
Hyperlapse” dengan adanya iklan tersebut diharapkan dapat memberikan
informasi  kepada  konsumen dan  dapat  memperluas  pemasaran



1.2 Rumasan Masalah

Berdasarkan latar belakang di atas maka dapat di buat rumusan masalah

vaitu: Bagaimana membunt iklan Top Gear Coffee Shop vang dapat menarik
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. Membuat video iklan berbasis animasi dan Hyperlapse unuk Top Gear
Coffee Shap.
2. Untuk memperkenalkan secara fisik toko dari Top Gear Coffee Shop.



3. Sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan pendidikan program Strata
| Sistem Informatika Pada STMIK Amikom Yogyakarta.

1.5 Manfaat Penelltian

Video iklan yang telah selesai dibiimt dapat digunakan Top Gear Coffee

Data yong diperoleh dari }mn—pnrtxn}m secara langsung
dengan mewawancarai pihak pemilik Top Gear. Cara ini merupakan
cara vang efektif untuk mengumpulkan informasi secara akurat.



3. Metode Kepustakaan (Library)
Metode kepustakaan ini mengacu pada bubu-buku atau literatur-

literatur yang dibutuhkan sebagi tambahan referensi peneliti,

mengenal teori cara pembuatan iklon dimana semuanya berkaintan

ceriti, naskah, storvboard, dan analisis mengenai praproduksi.

BAE IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bab vang membahas proses pembuatan iklan dari hasil analisis yang telah

dibahas, yaitu tahap produksi dan pasca produksi.



BAB Y PENUTUP
Bab ini berisi tentang kesimpulan dan saran yang sifatnya membangun untuk

DAFTAR PUSTAKA
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