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INTISARI

Pada saat ini persaingan dalam pasar telah meningkat sangat luas,
sengitnya persaingan membuat seseorang ketika ingin membuka usaha harus
melakukan strategi yang dapat meningkatkan penjualan terhadap produk yang
akan dipasarkan. Seiring dengan berkembangnya teknologi bidang pemasaran,
maka hal tersebut dapat membantu proses bisnis dan melakukan penjualan dengan
lebih mudah. Media promosi merupakan hal yang sangat menunjang untuk
meningkatkan penjualan terhadap produk.

Media promosi merupakan bentuk periklanan yang mana adanya
periklanan ini untuk menjadikan jangkauan lebih luas dan membuat karakter
menjadi hidup dan -media promosi ini juha lebih mampu menciptakan sikap positif
terhadap produk yang akan dipasarkan sehingga masyarakat lebih mengenal luas
produk yang akan ditawarkan.

Dengan demikian penulis melakukan penelitian mengenai Pembuatan
Media Promosi Oblong Van Jogja Menggunakan Teknik Live Shoot dan Motion
Graphic. Dari hasil penelitian dapat diketahui analisis yang digunakan adalah
analsisi kelayakan, sehingga pemasaran dapat meluas bukan hanya wisatawan
lokal saja tapi juga wisatawan asing.

Kata kunci : media promosi, periklanan, pemasaran, produk, Live Shoot dan
Motion Graphic



ABSTRACT

At this time of increased competition in the market has been very
extensive, fierce competition makes when someone wants to open a business must
be pursuing a strategy to increase sales of the product to be marketed. Along with
the development of technology in marketing, then it can help the business
processes and make sales easier. The media campaign is very supportive to
increase sales of the product.

The media campaign is a form of advertising in which the advertising is
to make a wider range and make the characters come alive and this promotional
media Juha be able to create a positive attitude towards the product to be marketed
so that people know more about the broader range of products that will be offered.

Thus the authors conducted a study on the creation Oblong Van Jogja
Media Promotion Techniques Using Live Shoot and Motion Graphic. From the
results of this research is the analysis used is analsisi feasibility, so that marketing
can be spread not only local tourists but also foreign tourists.

Keywords: media promotion, advertising, marketing, product, Live Shoot and
Motion Graphic



