BAB 1
FENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang h'[ﬂllt]:l

Oblong Van Jogja adalah perusahaan kaos oblong vang ada di Jogjakarta
beralamat di J1. Malioboro n. 149 Gedong Tengen Yogyakarta, Oblong Van Jogja
berada didalam sebuah Manajemen vai

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah dikemukakan, maka permasalahan
yang dapat dirumuskan adalah “bagaimana membuat media promosi Oblong Van
Jogja Menggunakan Teknik Live Shoot dan Motion Graphic?™



1.3 Batasan Masalah

Agar penulisan penelitian ini lebih terarsh, maka penulis akan membenikan
batasan masalah yang akan dibahas sehingga hal ini tidak menyimpang den tujuan
vang hendak dicapai vaitu

Penulis menggunakan metode observasi ini untuk mengamati
langsung terhadap objek yang diteliti untuk memperoleh data-data
yang diperlukan penulis untuk menulis penelitian in.

2. Metode Wawancara
Penulis melakukan pengumpulan data dengan cara bertanya
langsung kepada Oblong Van Jogja.



3. Metode Kepustakaan

Suatu metode pengumpulan data yang merujuk pada buku-buku
yang bersumber atau tersedia di perpustaknan maupun di internet
yang dapat mendukung dalym penyusunan skripsi ini.
1.5.2 Metode ;

BAB IV, IMPLEMENTASI DA
Bab imi akan diuraikan tentang implementasi sistem vang akan dibuat.
BAB V. PENUTUP
Bab ini merupakan bagian akhir dari penulisan skripsi yang berisi kesimpulan dan
saran dari seluruh 151 skripsi.
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