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INTISARI 

 

Peranan teknologi informasi dari waktu ke waktu semakin meningkat, 
khususnya dalam bidang multimedia. Ditambah lagi saat ini perkembangan 
perekonomian dunia serta usaha perdagangan yang sangat pesat menjadikan 
teknologi multimedia sebagai kebutuhan yang sangat penting peranannya dalam 
menghadapi persaingan global. Iklan televisi merupakan salah satu media 
komunikasi yang paling efektif dan efisien. Adanya iklan televisi mempermudah 
masyarakat untuk mendapatkan informasi. Kelebihan iklan televisi dari media 
massa lainnya adalah kemampuan menyajikan berbagai kebutuhan manusia baik 
hiburan, informasi, maupun pendidikan dengan sangat memuaskan. 

 Multimedia sering digunakan dalam dunia periklanan, dalam hal ini 
multimedia yang diterapkan adalah penggunaan visual effect. Visual Effect 
merupakan salah satu komponen yang banyak digunakan dalam dunia 
pertelevisian maupun hiburan seperti dalam film, video klip, iklan, dan lain 
sebagainya. Dengan pembuatan periklanan yang berkualitas dan mudah diterima 
di masyarakat akan memberikan dampak yang sangat baik pada suatu produk 
ataupun jasa. Oleh karena itu penulis mengambil judul untuk penelitian yaitu 
“Pembuatan Iklan TV Pada Badut Distro Kebumen Sebagai Media Promosi 
Dengan Menggunakan Visual Effect”. 

Tahap awal dalam pembuatan iklan Badut Distro Kebumen ini adalah 
dengan melakukan pengambilan gambar pada objek iklan. Kemudian tahap kedua 
adalah dengan membuat grafik, untuk pengolahan gambar dan  tulisan 
menggunakan aplikasi Adobe Photoshop CS6, untuk pengolahan video 
menggunakan Adobe After Effect CS6 dan Adobe Premiere Pro CS6. Untuk 
tahapan terakhir adalah tahap editing dan merender hasil video yang telah diberi 
efek dengan menggunakan aplikasi Adobe After Effect CS6. 

 

Kata Kunci : Multimedia, Iklan, Visual Effect 
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ABSTRACT 

 

 

The role of information technology is increasing over time, especially in 
the field of multimedia. Plus this time the development of the world economy and 
trade business very rapidly making multimedia technology as the needs of the very 
important role in the face of global competition. Television advertising is one of 
the most effective communication medium and efficient. The presence of television 
advertisements facilitate the public to obtain information. The advantages of 
television advertising other mass media is the ability to present a wide range of 
human needs good entertainment, information, and education, with very 
satisfactory. 
          Multimedia is often used in advertising, in this case is the use of multimedia 
visual effects applied. Visual Effect is one component that is widely used in the 
world of entertainment such as television and in movies, video clips, advertising, 
and so forth. With the manufacture of high quality advertising and readily 
accepted in the community will provide excellent impact on a product or service. 
Therefore, the authors take the title for the research that is "Making Television 
Advertisement From Badut Distro In Kebumen as the Promotion Media by Visual 
Effect". 
          The initial step in the manufacture of advertising Badut Distro In Kebumen 
are by shooting at objects advertising. Then the second step is to create graphics, 
image processing and post using Adobe Photoshop CS6 applications, for video 
processing using Adobe After Effects CS6 and Adobe Premiere Pro CS6. For the 
last stage is the stage of editing and rendering the video that has been given effect 
by using Adobe After Effects CS6. 
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