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INTISARI

Kemudahan dalam mendapatkan informasi secara lengkap
tentang segala aspek lembaga yang dinginkan merupakan
pertimbangan untuk menarik minat seseorang terhadap informasi yang
kita sajikan. Menggunakan multimedia untuk menyajikan informasi
adalah cara terbaik dan menarik, karena didalam multimedia terdapat
kombinasi element - element yang terdiri dari Teks, gambar, suara,
dan video yang membuat sajian informasi-lebih menarik dan mudah
diterima.

Tujuan dan manfaat penelitian tersebut untuk menghasilkan
media promosi yang berbentuk video untuk di iklankan di Tv.
Penelitian ini menggunakan metode pengumpulan data yang meliputi:
wawancara, observasi, dokumentasi, dan studi pustaka. Penelitian
yang dilakukan melipui: Perancangan, Pengambilan gambar,
capturing, editing dan demo sistem.

Pada penelitian ini dapat memberikan informasi tentang tempat
objek wisata Alam dan Cagar Budaya Kabupaten Magelang Jawa
Tengah kepada masyarakat pada umumnya. Oleh karena itu sistem ini
dapat dikembangkan lebih detail lagi dengan berbagai macam aspek —
aspek penunjang sistem yang ada dilembaga tersebut. Sehingga sistem
ini dapat dikembangkan lagi secara detail dan di promosikan lewat
media online atau Televisi nasional yang dapat menyebarkan
informasi secara luas.

Kata Kunci : Iklan TV , Media, Multimedia, Perancangan,
Pembuatan.
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ABSTRACT

Ease in getting complete information about all aspects of an
institution that chill is a consideration to attract someone to the
information we present. Using multimedia to present information and
IS the best way of interesting, because inside there is a combination of
multimedia element - element consisting of text, images, sound, and
video information which makes the grain more attractive and easier to
accept.

The purpose and benefits of the research to produce a media
campaign in the form of a video to be advertised on TV. This study
uses data collection methods that include: interviews, observation,
documentation, and literature. Research conducted melipui: Design,
shooting, capturing, editing and demo systems.

In this research can provide information on attractions Natural
and Cultural Heritage Magelang regency, Central Java to the public
at large. Therefore, this system can be developed in more detail with
the various aspects - aspects of supporting the existing system
instituted. So that these systems can be developed in detail and
promoted via online media or national television to disseminate
information widely.

Keywords: TV Advertising, Media, Multimedia, Design,
Manufacture
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