BABI

FENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Video menyediakan sumber daya yang kaya dan hidup bagi aplikasi multimedia

Seiring dengan pesatnya perkembangan era digital saat ini, penggunaan video bukan

Langkah tersebut menupakan suatu terobosan baru bagi para perusahaan agar
selalu dapat menampilkan inovasi baru untuk karya maupun keunggulan yang telsh
mereka miliki. Disamping itu penulis melihat dari beberapa referensi lain yang
pernah membuat video iklan tv diantaranya :

L. Video iklan produk sepatu nike (Nike Football 2014)



Tema yang di ambil, dari referensi yang dibaca penulis adalah

mendokumentasikan bintang sepak bola sedang bermain sepak bola, dan

menampilkan animasi hulk.

. Video Iklan Telkom fndi Home Fiber (Telkom Promo 2015)

Tema iklan ini adalsh menampilkan keunggulan produk terbaru dari

telkom yaitu indi home fiber, proses pembuatan video ini menggunakan
perankan oleh Raffi Ahmad dan



1.3

Batasan Masalah
Batasan masalah dari penelitian ini adalah :

. Ruang lingkup penelitian adalah membahas semua kegiatan dan keunggulan dan

perussahaan PT Rumah Kreasi Indonesia.
. Software yang di gunakon dalam pembuoatsn video dokumenter ini adalah




1.5 Manfaat penelitian
Manfuat dari penelitian ini adalah :

I. Memperoleh gelar sarjana komputer di  STMIK AMIKOM
YOGYAKARTA.
2. Mengetahui cora membuut video tklan TV yang batk dan benar.

Hal ini dilaskukan dengan mengajukan pertanysan kepada Direktur PT Rumah
Kreasi Indonesia, schinggs penulis memperoleh informasi yang bermanfaat untuk
menambah pengetahuan serta membantu penyusunan laporan. Pertanyaan yang akan di
ajukan adalah konsep dan ide dari proyek ini.



3. Studi Pustaka

Penulis mengumpulkan data dengan cara membaca buku - buku dan
mengetahui informasi dan skripsi, mupun materi kuliash yang pernah di sampaikan,
fermasuk data — data dokumen yang di ambil dari intemnet. Mencari perbandingan
dari video — video iklan TV yang lain agar mendapatkan perbedaan dari video iklan TV
yang di bust oleh penulis dan dapat dilifat untuk mengukur standar dalam

gambar, pembahasan tentang e :
membuat timelapse, perangkal multimedia dan broadcasting yang di gunakan. Dasar —

dasar edising dalam proses editing video dan seftware yang di gunakan dalam proses

editing video.



BAB I11 : ANALISIS DAN PERANCANGAN SISTEM

Bab ini mengumi fentang perancangan video iklan TV, kemudisn
menggambarkan  kegiatan vang di kerjakan di lapangan. pemilihan lokasi dalam
pengambilan gambar dan teknik dalam pengambilan gambar, serta konsep yang
skan di punakan. Penjelasan tentang analisis masalah, ide. tema. perancangon
konsep iklan meliputi tahap produksi, pasca produksi, serta perancangan pembuatan

Berisi kesimpulan dan suran. Kesimpulan dan saran dap:
kembali | masalsh penclition serta hasil dari penyele | Tiduk di
perkenankin penulis menyimpulkan masalsh jika pembuktian tidak (crdapat dalam hasil
penelitian.

Saran merupakan manifestasi dari penulis/tmtuk di aksanakan sesuatu yang
belum ditempuh dan layak om an. Saran dicantumkan karena peneliti
melihat adanya jalan keluar untuk mengatasi masalah atau kelemahan yang ada, saran

vang diberikan tidak terlepas dan ruang lingkup penelitian,



DAFTAR PUSTAKA
LAMPIRAN-LAMPIRAN
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