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MOTTO 

 

“If you don’t risk your life, you can’t create a future” 

 

“Seseorang akan menjadi lemah saat mereka bingung.” 

 

"Jika kau tertawa kau akan bahagia, walau disaat sedih apapun” 

 

“Saya bukan orang hebat, tapi saya mau belajar dari orang-orang hebat” 

 

"Ketika dunia ternyata jahat padamu, Maka kau harus menghadapinya. Karena 

tidak seorangpun yang akan menyelamatkanmu jika kau tidak berusaha." 
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INTISARI 

House of Dinna merupakan sebuah usaha yang didirikan sejak Juni 2009, di 

Yogyakarta, Indonesia. Dimiliki oleh Dinna Lesmana, yang memiliki minat yang 

sangat besar dalam mode untuk muslimah. 

Motion Graphic dirancang menggunakan model prosedural dengan langkah-

langkah sistematik dan terstruktur yang terdiri dari tahap define, data dan design. 

Tahap define dimulai dari tahap perumusan masalah, tujuan, dan ruang lingkup, 

tahap data dimulai dari identifikasi data lapangan yang terdiri dari dua macam data 

yaitu data kajian pustaka dan data lapangan. Dari dua sumber data tersebut akan 

dianalisis untuk menghasilkan sebuah konsep. Tahap design dilakukan setelah 

penentuan konsep, meliputi perancangan isi pesan dan visualisasi yang akan 

ditampilkan dalam media tersebut. 

Produk yang dihasilkan dari perancangan ini berupa motion graphic House Of 

Dinna Yogyakarta dengan durasi 30 detik yang dikerjakan menggunakan software 

Adobe After Effect CS6 sebagai piranti untuk membuat animasi, software Adobe 

Photoshop CS6 dan Adobe Ilustrator CS6 untuk membuat desain layout dan desain 

media pendukung. 
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ABSTRACT 

 
House Of  Dinna a venture founded by June 2009 , in Yogyakarta, Indonesia. 

Owned by Dinna Lesmana, who has a huge interest in fashion for muslim Women. 

Motion Graphic designed using procedural models with sistematic step and 

structured, consisisting of stage define, data and design. The stage starts from 

the stage of formulation of the define problems, goals, and scope, the data starts 

from the identification data field consis of two kinds of data i.e. data literature 

review and field data. Of the two sources of data will be analyzed to produce a 

concept. Stagedesign made after the determination of the concept, including the 

design of message content and visuals that will be shown in the media.   

Product resulting from this form of motion graphic design House Of  Dinna 

Yogyakarta  with duration of  30 seconds which is done using 

the software Adobe After Effect CS6  as devices for making  animation, 

software Adobe Photoshop CS6  and Adobe Illustrator CS6 to create a 

design layout and design media supporters. 

 
 

Keywords : Multimedia, Motion Graphic, Video Advertising, Product Promotion. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 


