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INTISARI 
 

Penyajian informasi dengan menggunakan sarana multimedia merupakan 

salah satu cara tepat untuk mempermudah menyampaikan pesan penting dalam 

bentuk audio maupun visual. Sarana multimedia juga mampu menghasilkan 

sesuatu menjadi lebih hidup dan menarik.Video iklan profil merupakan salah satu 

media yang paling mudah dan cepat dalam memperkenalkan suatu profil 

organisasi, instansi atau perusahaan di khalayak umum dengan metode audio 

visual yang menarik dan inovasi penuh dedikasi. 

Sekolah Menengah Akhir Negeri 1 Semin meruppakan salah satu instansi 

pemerintah yang bergerak dalam bidang pendidikan.Sarana media informasi dan 

promosi SMA N 1 Semin tergolong sangat rendah dalam penyampaiannya. 

Iklan Televisi dengan menggunakan tehnik motion graphic dan live shoot 

ini nantinya akan menjadi tren baru dibidang iklan dan penyampaian informasi 

yang saat ini masih jarang diterapkan di Indonesia. 

 

Kata Kunci: Iklan Televisi, Motion Graphic, Live shoot 
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ABSTRACK 
 

 Presenting information using multimedia is one great way to make it 

easier to convey important messages in the form of audio or visual. Multimedia is 

also capable of producing something becomes more lively and interesting. Video 

advertising profile is one of the most media quickly and easily in introducing an 

organizational profile, agencies or companies in the general audience with an 

interesting audio-visual methods and full dedication to innovation. 

 Final State secondary school 1 Semin is one of the Government agencies 

engaged in the field of education. Media information and promotion of SMA N 1 

Semin belongs is very low in the delivery. 

 Television commercials by using technical motion graphic and live shoot it 

later will become a new trend in the field of advertising and the submission of 

information that currently is still rarely applied in Indonesia. 

 

Keyword: Television commercials, Motion Graphic, Live shoot 

 


