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INTISARI 

 

Gee batik merupakan perusahaan yang memproduksi batik tulis murni. 

Gee batik membutuhkan sebuah media promosi sebagai upaya peningkatan nilai 

penjualan agar lebih dikenal oleh masyarakat di kota Yogyakarta atau di daerah 

lain dengan harapan meningkatnya jumlah penjualan produk Gee batik melalui 

media promosi iklan televisi. 

Teknik dalam mengumpulkan data melalui observasi, wawancara, 

dokumentasi, dan studi pustaka. Dalam konsep perancangan kreatifitas diharapkan 

dapat meningkatkan citra positif perusahaan. Sehingga mampu mempresentasikan 

suatu image perusahaan yang baik. Proses perancangan iklan televisi Gee batik 

menggunakan software Adobe After Effect CS6, Adobe Premiere CS6, Adobe 

Photoshop CS6 dan Adobe Audition CS6. 

Perancangan ini menghasilkan suatu produk berupa iklan televise 

berdurasi 30 detik yang lebih mempresentasikan citra positif perusahaan supaya 

lebih dikenal oleh masyarakat luas guna meningkatkan nilai penjualan 

perusahaan.  

 

Kata kunci : iklan televisi, multimedia, batik 
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ABSTRACT 

 

Gee batik is a company that produces pure batik. Gee batik requires a media 

campaign as an effort to increase the value of sales to be more known by the 

public in the city of Yogyakarta or in other areas in the hope of increasing the 

number of sales of products Gee batik through the medium of television 

advertising campaign. 

 Techniques of collecting data through observation, interviews, 

documentation, and literature. In the design concept of creativity is expected to 

enhance the positive image of the company. So as to present a good image of the 

company. Gee television advertising design process of batik using Adobe After 

Effects, Adobe Premiere CS6, Adobe Photoshop CS6 and Adobe Audition CS6. 

 This design produces a product in the form of 30-second television 

advertisement that is presenting a positive image of the company in order to be 

recognized by the public in order to increase the value of the company's sales. 

 

Keywords: television commercials, multimedia, batik


