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9. Sahabat-sahabat saya yang tergabung dalam grub coconut family,
terimakasih atas waktu kebersamaan kalian selama ini sehingga
menciptakan solidaritas yang kuat, semoga kebersamaan ini selalu terjaga.

10. Semua yang tidak bisa peneliti sebutkan satu per satu, tidak henti hentinya
peneliti sampaikan doa, semoga amal baik semua pihak mendapat balasan

yang berlipat ganda dari sang pencipta yang maha pengasih dan maha

agi kita semua dan ilmu

vii



INTISARI

PENGGUNAAN SELEBGRAM ENDORSEMENT @NINAKPW DI
INSTAGRAM DALAM UPAYA MENINGKATKAN SIKAP DAN MINAT
BELI KONSUMEN

Oleh:
Rahma Mutia

NIM. 17.96.0054

Instagram menjadi salah satu media sosial yang dapat menghubungkan banyak
orang melalui dunia maya untuk berkomunikasi maupun berbagi informasi.
Instagram juga melahirkan istilah selebgram atau bisa disebut dengan role model.
Saat ini selebgram sedang menjadi tren dikalangan pengguna Instagram di
Indonesia. Menjadi seorang selebgram harus mempunyai keunikan tersendiri untuk
berbeda dengan selebgram kompetitor lainnya agar memperoleh endorsement.
Dalam membangunnya, dibutuhkan komunikasi yang baik untuk dapat bertahan
dalam dunia selebgram di Instagram. Metode yang digunakan adalah metode
penelitian deskriptif kualitatif dalam pengumpulam data peneliti menggunakan
Teknik yaitu melakukan wawancara dan dokumentasi. Hasil dari penelitian ini
bahwa selebgram Krisna Pratiwi selaku pemilik akun Instagram @ninakpw dalam
meningkatkan sikap dan minat beli konsumen mempunyai strategi yaitu The
Everyday Fashion, Be Informative,dan Be Raw. Sedangkan kelemahan dari Krisna
Pratiwi atau pemilik akun Instagram @ninakpw yaitu masih sulit dalam menghafal

materi yang terlalu Panjang.

Kata Kunci: Instagram, Selebgram, Endorsement, Ninakpw
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ABSTRACT

USE OF ENDORSEMENT SELEBGRAM @NINAKPW ON INSTAGRAM IN
AN EFFORT TO IMPROVE CONSUMER ATTITUDE AND INTEREST IN
BUYING

By:
Rahma Mutia

NIM. 17.96.0054

Instagram is one of the social media that can connect many people through
cyberspace to communicate and share information. Instagram also gave birth to
the ‘term celebgram or can be called a role model. Currently, celebgram is
becoming a trend among Instagram users in Indonesia. Being a celebgram must
have its own uniqueness to be different from other competitor celebgrams in order
to get endorsements. In building it, good communication is needed to be able to
survive in the world of celebrity on Instagram. The method used is descriptive
qualitative research method in collecting data, researchers use techniques, namely
conducting interviews and documentation. The results of this study show that the
Krisna Pratiwi celebrity as the owner of the @ninakpw Instagram account in
increasing consumer interest has attitudes and strategies, namely The Everyday
Fashion, Be Informative,and Be Raw. Meanwhile, the weakness of Krisna Pratiwi
or the owner of the @ninakpw Instagram account is that it is still difficult to
memorize material that is too long.

Keywords : Instagram, Selebgram, Endorsement, Ninakpw
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