BAB1
PENDAHULUAN

1 npa]:il: disatukan dapat menciptakan
penontonnya terhanyut.[2] Teknik ]

ot rusia yai bahwa memang terjadi
gerakan. Misalkan sebuah benda yang mati, lalu digemkan melalui gerakan yang
sedikit demi sedikil dan leratur sehmgga mrmhen l:esan hidup.[3] A/B roll editing.
Eonfigurasi editing melibatkan seperangkat alat vang terdin dan dua VCR plaver, satu
VCR recorder. lima TV monitor {setiap sumber gombar satu TV montork, audio mixer
dan editing controller. Dalam A/B roll editing ini semua jenis transisi dapat dilakukan.
[4] Dan latar belakang diatas, Mahalo Coffee and Chill merupakan kafe yang hadir
dengan mengusung konsep cinta alam untuk menghadirkan kesehatan alami. Dengan
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mengedepankan misi menciptakan produk don memberikan layanan yang penuh
kebahagiaan. Media promosi yang ada sant ini pada Mahalo Coffee and Chill dirasa
sudah cukup, akan tetapi ada beberapa keunggulan-keunggulan dari cafe ini yang tidak
bisa ditnmpilkan secara maksimal. Seperti informasi tentang produk unggulannya yaitu
coffee, penulis mengusulkan membunt dan merancang sebuah video iklan yang dapat
dijadikan sebagai penunjapg promosi-saat ini defigan melibatkan unsur Multimedia

Miman }fﬂ.ltll coffes,

pron latar belakang diatas, mamﬂm
ija mmmh na pembuatan wideo iklan
ik live Shﬂﬁ,*ﬂ mndﬂmtlﬂl] CTApNLC 1 k LK ||-.1 di

coffee yang ade di Mahalo Coffee &

2. penelitian dilakukan hanya pada Mahalo Coffee and Chill.

3. Media promosi Mahale Coffee and Chill akan diterapkan pads media
4. Software yang digunakan Adobe Premiere Pro CC 2019 untuk editing
video, Adobe After Effect CC 2019 untuk motion graphic,



5. Teknik yang digunakan dalam pembuatan video hanya five shoot, B
Roll dan motion graphic.

6. Resolusi video untuk Instagram 1080x720px mp4.

7. Durasi untuk Instagram 30 detik.

£ Tahappmmhhnn berakhir ketika video diserahkan ke Mahalo Coffee

0 I_— - . sar:.a mgm]hmglmn pola keilmuan
dan membuka wawasan tentang ilmu pengetahuan bar yang sesuai dengan
bidang teknologi informasi,

1.6 Metode Penelltian
Metode vang dilakukan penulis dalam penelitian ini sebagai berikut:



1.6.1 Metode Pengumpulan Data

Dalam metode pengumpulan data untuk memperoleh informasi atau data vang
relevan dan akurat sebagai sumber dalam menyusun laporan ini, penulis menggunakan
mmdepﬂngmqnﬂandxtn sepi:m

idata referensi yang sesuai dengan

] ;I.il prﬂp[ﬂd]lk&l Fﬂhhll'lﬂpml
dilakukan persinpan-persiapan yang dibutuhkan dalam pembuatan video iklan meliputi
penentuan ide cerita, pengumpulan datn, pembuatan storyboard dan pembuatan naskah.



L4 Metode Pengembangan
Tahap ini dilakukan ulasan sementara produksi dan pasca produksi untuk
menyesuaikan dengan konsep kebutuhan video dan menentukan hasil untuk masuk ke
tahap selanjutnya yaitu pasca produksi.[4]
. Tahap produksi adalsh periodessels
komersial, Pada.tahap mi syt

a multimedia diproduksi secara
n, suar direkam, pencahayuan

ekerjaan dan aktivitas yang
umtuk komersial. Pasca
aman efek suara,

e e
masalalt,

BAB II: LANDASAN TEOR
Habs ini membehox beruna deFeuisy-detimm: berkartan dengen iima aten mesalah
vang ditelit. Menguraikan secarn umum tentang pengetahuan dasar dan
teknologi yang mendukung pembuatan video Iklan ini.

BAB I11: ANALISIS DAN PERANCANGAN SISTEM
Bab ini berisi deskripsi singkat objek penelitian, menguraikan tentang analisis
dan perancangan video company profile secara umum,



BAB IV : IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bab ini membahas paparan hasil-hasil yang diperoleh peneliti datam melakukan
penelitian, serta menyajikan data dan hosil uji coba produk hasil penelitian
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