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INTISARI  

 Mahalo Coffee and Chill merupakan kafe yang hadir dengan mengusung konsep cinta 

alam untuk menghadirkan kesehatan alami. Dengan mengedepankan misi menciptakan 

produk dan memberikan layanan yang penuh kebahagiaan.Media promosi yang ada 

saat ini pada Mahalo Coffee and Chill dirasa sudah cukup, akan tetapi ada beberapa 

keunggulan-keunggulan dari cafe ini yang tidak bisa ditampilkan secara maksimal. 

Seperti informasi tentang produk unggulannya yaitu coffee.   

Dari permasalahan diatas, penulis mengusulkan membuat dan merancang 

sebuah video iklan yang dapat dijadikan sebagai penunjang promosi saat ini dengan 

melibatkan unsur Multimedia yang lain yaitu suara dan video. Unsur-unsur tersebut 

mampu memvisualisasi dan mengilustrasikan keunggulan-keunggulan di Mahalo 

Coffee and Chill.   

Dari uraian diatas, penulis mencoba merancang dan membuat video iklan 

menggunakan teknik live shoot, b - roll dan motion graphic untuk media promosi di 

mahalo coffee and chill. Perancangan ini diharapkan menjadi solusi untuk promosi dan 

informasi tentang pembuatan minuman yaitu coffee.  

  

Kata Kunci: Periklanan, Live Shoot, B – Roll, Motion Graphic, coffee.  
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ABSTRACT  

Mahalo Coffee and Chill is a cafe that comes with carrying the concept of love 

for nature to bring natural health. By prioritizing the mission of creating products and 

providing services that are full of happiness.The current promotional media for Mahalo 

Coffee and Chill is considered sufficient, however, there are several advantages of this 

cafe that cannot be displayed optimally. Such as information about its superior product, 

namely coffee.  

From the above problems, the authors propose to make and design an 

advertising video that can be used as a support for current promotions by involving 

other multimedia elements, namely sound and video. These elements are able to 

visualize and illustrate the advantages of Mahalo Coffee and Chill.   

From the description above, the author tries to design and create video 

advertisements using live shoot, b-roll and motion graphics techniques for promotional 

media at mahalo coffee and chill. This design is expected to be a solution for promotion 

and information about making drinks, namely coffee.  

  

Keywords: Advertising, Live Shoot, B - Roll, Motion Graphic, coffee.  

  

  

  

  

  

   


