BAB1

PENDAHULUAN

Yogyes.com telah beroperasi s

berfokus menyediakan kebutuhan wisatawan aksn informasi seputar bidang
pariwisata di provinsi DIY dan memiliki tujuan untuk memajukan perekonomian

lokal dengan cam membantu promosi pariwisata melalui jaringan mternet.



PT. Portal Wisata Indonesia telah mengusahakan berbagai macam upaya
unfuk mempromosikan website Yogyes.com hingga dikenal luas oleh masyarakut
dan mendapat apresiasi bergengsi darl media internasional The Washington Post

dan Lonely Planer. Namun demikian, pthak PT. Portal Wisata Indonesia tidak

n skripsi yang berjudul: “PEMBUATAN V1
IS ANIMAS] 2D PADA B PORT

rumusan masakah }rm'jn,' l;--....ll:-|.|rlr.:|. g membtial video iklan telovisi YU_B]ES.:D.I!IJ
berbasis animasi 2D pada PT. Portal Wisata Indonesia?



1.3 Batasan Masalah
Sesuni dengan rumusan masalsh di atas, makn batusan masalah vang di
lampirkan. yaitu :

I. Iklan dibuat untuk PT. Portal Wisata Indonesia sebagai media promosi

Tujuan dar

amimasi 2 Dimensi untuk PT. Portal Wisata Indonesia sebagai media promosi.



1.5 Metode Penelitian

151 Metode Pengumpulan Diata
pengumpulan data, antara lain :

internel yang memberikan informasi yang akurat. Selain buku cetak
vang dapat dijadikan referensi. ada pula buku elektronik (e-book)
yang dapat dijadikan referensi dafam metode studi pustaka. Metode
studi pustaka ini menggunakan acuan berupa buku-buku atau literatur-



hiteratur vang relevan dengan proses penelitian sebagai tambahan
referensi peneliti.

1.5.2 Metode Perancangan/ Pembuatan Tklan

penayangan hasil akhir video iklan dihadapan objek penelitian dan penayangan di
stasiun televisi lokal di Yogyakarta,



1.6 Sistematika Penulisan
Agar lebih mudah dimengerti, sistematika penyusunan laporan skripsi ini
dibagi menjadi beberapa bab, yaitu sebagai berikut:

BAB 1 PENDAHULUAN

Pada bab ini akan membahas tentang proses produksi dan pascaproduksi,
dimana pada tshap produksi membahas tentang pembuatan bahan-bahan
animasi dan pascaproduksi membahas bagaimana mengimplementasikan



hahan-bahan animasi menjadi animasi yang utuh, yaitu berupa video
iklan televisi berbasis animasi 2 Dimensi,

BAB V KESIMPULAN DAN SARAN
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