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INTISARI 

 

Pembuatan iklan televisi ini bertujuan untuk mempublikasikan 
Yogyes.com, portal website penyedia referensi pariwisata di Yogyakarta. Hal ini 
juga bertujuan untuk meningkatkan standar kualitas promosi dan efektivitas dalam 
upaya meraih target pemasaran. Ciri khas iklan televisi terletak pada kombinasi 
gambar dan suara yang bergerak bekerja dengan baik sehingga mampu 
memberikan pesan serta dapat menarik perhatian pemirsa. Kekhasan iklan televisi 
ini merupakan karakteristik unik yang tidak dapat ditemukan di media lain. 

Dalam upaya pemasaran, Yogyes.com sebagai salah satu lini usaha pada 
PT. Portal Wisata Indonesia telah mengupayakan penggunaan media cetak dan 
media sosial online. Diharapkan iklan televisi Yogyes.com ini dapat 
meningkatkan jumlah pengunjung website Yogyes.com, yang mana juga akan 
berdampak positif pada peningkatan kunjungan wisatawan ke provinsi Daerah 
Istimewa Yogyakarta. 

Proses pembuatan iklan televisi ini menggunakan Adobe After Effect CS5, 
Adobe Audition CS5, serta CorelDraw X5. Kolaborasi ketiganya mampu 
menciptakan iklan televisi berbasis animasi 2 dimensi yang akan menarik minat 
pemirsa untuk mempercayakan referensi wisatanya pada Yogyes.com. 

 
Kata kunci : iklan televisi, animasi, yogyes, yogyakarta, 2D  
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ABSTRACT 

 

The making of television advertising is aimed to publish Yogyes.com, a 
portal website reference provider of tourism in Yogyakarta. It also aims to 
enhance the promotion of quality standards and effectiveness in the pursuit of 
targeted marketing. Characteristic of television advertising lies in a combination 
of moving images and sound works well so as to give a message and can attract 
the attention of viewers. Peculiarities of television commercials is a unique 
characteristic that can not be found in other media. 

In marketing efforts, Yogyes.com as one business line at PT. Travel Portal 
Indonesia has sought the use of print media and online social media. Television 
advertising is expected Yogyes.com can increase the number of visitors (visitor) 
Yogyes.com, which will also have a positive impact on the increase in tourist 
arrivals to the province of Yogyakarta Special Region. 

The television ad creation process using Adobe After Effects CS5, Adobe 
Audition CS5 and CorelDraw X5. Collaboration all three were able to create 
television ad based on 2-dimensional animation that will attract viewers to entrust 
the tourist reference in Yogyes.com. 

 
Keywords : television advertising, animation, yogyes, yogyakarta, 2D  
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