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institusi pendidikan tinggi manapun, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak
terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang
lain, kecuali yang secara tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam
daftar pustaka.
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MOTTO

= "Hidup terarah dengan agama, hidup mudah dengan ilmu, dan hidup indah
dengan seni. "

= "Hiduplah seperti pohon kayu yang uahnya; hidup di tepi jalan dan

dilempari oran

k dilakukan, dan sesuatu untuk diharapkan.
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karuniaNYA, sehingga saya dapat menyelesaikan skripsi ini dengan baik, Serta

tak lupa shalawat dan salam selalu tercurah kepada Nabi Muhammad SAW.

Karya ini saya persembahkan untuk :

1.

Kedua orang tuaku Bapak Hayat La Obo dan Ibu Mariani La Goa
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Enggak lupa makasih juga buat adek lan, Nevi, Febby dan Zagia.
I Love You All.

Kepada semua keluarga besar di papua. | love u all

Kepada sepupu yang paling menginspirasi, paling keren, paling
kece dan paling terlove. Makasih banyak ya my beloved Kaket
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Aminah Muthoharoh Furu, makasih yaa honey buat semua bantuan,
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telah memberi izin saya an penelitian disana.
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ERIMAKASIH.

satu persatu,
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INTISARI

Eksplorasi eko wisata sebagai promosi investasi menjadi sangat penting di era
globalisa. Iklan sebagai media promosi menjadi salah satu cara untuk menarik
investasi, terutama di bidang pariwisata. Kabupaten kaimana adalah salah satu
kabupaten berkembang yang terletak di provinsi-papua barat. Salah satu objek
wisata yang terkenal adalah teluk triton (triton bay) teluk triton sendiri
menawarkan nuansa pantai dan kekayaan bawah laut, terdapat beberapa endemik.
Sehingga perancangan dan pembuatan iklan tv dapat membantu dinas pariwisata
kabupaten kaimana untuk mempromosikan dan mengenalkan teluk triton ke

dunia.

Kata kunci: informasi, pariwisata, Kabupaten Kaimana, triton, video iklan
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ABSTRACT

Exploration ecotourism as an investment promotion to be very important in the
era of globalisa. Advertising as a media campaign to be one way to attract
investment, particularly in tourism. Kaimana district is one of the growing district
in the province of West Papua. One of the famous tourist attraction is the bay
triton (triton bay) triton bay itself offers the feel of the beach and underwater
riches, there are several endemic. So that the design and manufacture of TV
advertising can help the tourism department Kaimana to promote and introduce
the world to the triton bay..

Keywords: information, tourism, kaimana Regency, triton, advertisement vid
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