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Saya yang bertandatangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini merupakan 

karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat karya yang 
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terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang 
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daftar pustaka. 

Segala sesuatu yang terkait dengan naskah dan karya yang telah dibuat adalah 

menjadi tanggungjawab saya pribadi. 
 

Yogyakarta, 23 Februari 2016 

 

         

      

 

      Mohammad Gusti Dzulfikar. L 

      NIM. 11.12.5997 
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MOTTO 

 

 "Hidup terarah dengan agama, hidup mudah dengan ilmu, dan hidup indah 

dengan seni. " 

 "Hiduplah seperti pohon kayu yang lebat buahnya; hidup di tepi jalan dan 

dilempari orang dengan batu, tetapi dibalas dengan buah."  

 "Bekerjalah bagaikan tak butuh uang. Mencintailah bagaikan tak pernah 

disakiti. Menarilah bagaikan tak seorang pun sedang menonton." 

 "Mereka berkata bahwa setiap orang membutuhkan tiga hal yang akan 

membuat mereka berbahagia di dunia ini, yaitu; seseorang untuk dicintai, 

sesuatu untuk dilakukan, dan sesuatu untuk diharapkan."  
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INTISARI 

 

Eksplorasi eko wisata sebagai promosi investasi menjadi sangat penting di era 

globalisa. Iklan sebagai media promosi menjadi salah satu cara untuk menarik 

investasi, terutama di bidang pariwisata. Kabupaten kaimana adalah salah satu 

kabupaten berkembang yang terletak di provinsi papua barat. Salah satu objek 

wisata yang terkenal adalah teluk triton (triton bay) teluk triton sendiri 

menawarkan nuansa pantai dan kekayaan bawah laut, terdapat beberapa endemik. 

Sehingga perancangan dan pembuatan iklan tv dapat membantu dinas pariwisata 

kabupaten kaimana untuk mempromosikan dan mengenalkan teluk triton ke 

dunia. 

 

Kata kunci: informasi, pariwisata, Kabupaten Kaimana, triton, video iklan 
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ABSTRACT 

 

Exploration ecotourism as an investment promotion to be very important in the 

era of globalisa. Advertising as a media campaign to be one way to attract 

investment, particularly in tourism. Kaimana district is one of the growing district 

in the province of West Papua. One of the famous tourist attraction is the bay 

triton (triton bay) triton bay itself offers the feel of the beach and underwater 

riches, there are several endemic. So that the design and manufacture of TV 

advertising can help the tourism department Kaimana to promote and introduce 

the world to the triton bay.. 

 

Keywords: information, tourism, kaimana Regency, triton, advertisement vid 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


