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MOTTO 

 

Jadikan diri kita gemar dalam belajar, sehingga kita bisa selalu termotivasi untuk 

belajar, dan kita akan merasa mudah dalam belajar. 

 

Tak perlu malu karena berbuat kesalahan, sebab kesalahan akan membuatmu lebih 

bijak dari sebelumnya. 

 

”Ilmu itu diperoleh dari lidah yang gemar bertanya serta akal yang suka berpikir”. 

( Abdullah bin Abbas ) 
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INTISARI 

 

Kebutuhan informasi dirasa sangat penting bagi semua kalangan dimana 

saat ini untuk saling berinteraksi dan berkomunikasi dengan lebih baik. Hal ini 

dibuktikan dengan banyaknya media promosi dan informasi yang semakin 

meningkat mengikuti perkembangan teknologi yang begitu  pesat.  

Namun saat ini masyarakat lebih banyak memilih informasi yang berbasis 

audio visual terutama pada pembuatan iklan. Bimbingan belajar EEC adalah 

sebuah lembaga kursus bahasa inggris yang inovative dan dituntut untuk 

mempunyai media informasi dan promosi sebagai daya tarik agar diminati banyak 

orang.  

Oleh karena itu penulis mengangkat permasalahan menjadi topic 

permasalahan skripsi yang berjudul: “Pembuatan iklan untuk bimbingan belajar 

EEC menggunakan motion graphic sebagai media promosi”. Diharapkan iklan ini 

bermanfaat bagi pihak EEC khususnya untuk calon siswa baru.    

 

Kata Kunci : iklan, bimbingan belajar, informasi, promosi. 
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ABSTRACT 
 

The needs of information are very important for all social community 

where nowadays for interacting and communicating with better. In this case be 

evidenced by many promotion media and information which more increase 

following the technological development that so rapidly.  

But this time more community choosing the information that based audio 

visual especially on making advertisement. The tutoring of EEC (Easy English 

Course) is an institutions course of English which is innovative and demanded to 

have information media and promotion as attractiveness so that attract by more 

people.  

Therefore the writer raises the issue became a topic of thesis problems 

with the title: “Making advertisement for tutoring of EEC using motion graphic as 

promotion media”.  Hopefully this advertisement is useful for tutoring of EEC 

especially for prospective new students.  

 

Keywords : advertising, tutoring, information, promotion. 
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