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MOTTO 

 

 Allah S.W.T berfirman: "Perumpamaan (nafkah yang dikeluarkan oleh) 

orang-orang yang menafkahkan hartanya di jalan Allah adalah serupa 

dengan sebutir benih yang menumbuhkan tujuh bulir, pada tiap-tiap bulir 

seratus biji. Allah melipat gandakan (ganjaran) bagi siapa yang Dia 

kehendaki. Dan Allah Maha Luas (karunia-Nya) lagi Maha Mengetahui". 

(QS. Al-Baqarah [2]: 261). 

 Dari Jarir bin Abdillah R.a dia berkata, “Sejak aku masuk Islam, 

Rasulullah S.A.W tidak pernah menolak aku untuk duduk bersama Beliau. 

dan tidaklah Beliau melihatku kecuali Beliau tersenyum kepadaku”. (HR. 

Bukhari dan Muslim). 

 Saya punya banyak mimpi ketika masih kecil, dan saya kira saya 

beruntung karena tumbuh dengan mendapatkan kesempatan banyak 

MEMBACA- Bill Gates. 

 “Make a mistake if you want to remove your bad habits, and make the 

truth if you want to get the good luck”. 

 Hidup itu tentang kebaikan dan hal yang positif, lakukan tanpa ragu untuk 

selalu bersama dengan keberuntungan.  
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INTISARI 

 

Kemudahan dalam mendapatkan informasi memang diperlukan oleh 

bantuan teknologi informasi yang semakin berkembang khususnya di bidang 

multimedia. 

Iklan merupakan salah satu media informasi yang cocok untuk 

menyampaikan pesan dan daya tarik kepada masyarakat sehingga konsumen 

dapat berinteraksi langsung dengan apa yang telah mereka lihat dari jenis 

produk atau jasa yang telah ditawarkan.Dengan penyampaian iklan dalam 

bentuk visual berupa video dapat sangat membantu untuk memasarkan produk 

atau jasa yang ditawarkan, dengan demikian dapat memberikan gambaran 

kepada konsumen untuk dapat percaya dari hasil iklan yang diluncurkan oleh 

perusahaan tersebut. 

Membuat iklan Mato Kopi Yogyakarta dengan menerapkan teknik motion 

graphicyang dapat bergerak dengan tambahan efek didalamnya dengan 

tampilan yang menarik kedalam video sehingga penonton dapat memahami 

tujuan dari iklan. 

 

Kata Kunci: Multimedia, Periklanan, Motion Graphic, Adobe AfterEffects, 

Adobe Premiere Pro, Mato Kopi Yogyakarta. 
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ABSTRACT 

 

Ease in obtaining the information necessary by the help of information 

technology is also growing particularly in the field of multimedia. 

 Advertising is one of the media information that is suitable to deliver the 

message and appeal to the public so that consumers can interact directly with 

what they have seen on the type of product or service that has been offered. 

With delivery of advertisements in visual style form of video can help to market 

products or services offered, thereby giving an overview to the consumer to be 

able to trust the results of an ad launched by the company. 

Create ads Mato Kopi Yogyakarta by applying motion graphic techniques 

that can move by additional effects inside with an interesting view into video so 

that the audience can understand the purpose of advertising. 

 

Keywords: Multimedia, Advertising, Motion Graphic, Adobe After Effects, 

Adobe Premiere Pro, Mato Kopi Yogyakarta. 


