at kopi yang mana

Aerti diskuniiutame bisa jugs tntuk membahas
ang lingkup bisnis
klanan televisi merupakan media yang sudah

mempunyai karakteristik dan persuasif schingge menarik di
sebuah produk baru ataupun menunjukkan sebuah tempat sehingga dapat tepat

&0 SR

1 pemilik ke warung kopi) belum memiliki media promosi
berbasis multimedia perikianan yang dapat dimanfaatkan sebagai media promosi
untuk memikat daya tarlk jonsumen bary selain perikmat kopi sejti untuk
memperluas segmen pasar menggunakan media periklanan televisi yang dapat
memberikan informasi yang tepat untuk konsumen sehingga Mato Kop
Yogyakarta dapat meningkatkan pengunjung melalui media periklanan televisi
tersebut.



Melalui media periklanan televisi pemilik kedai kopi dapat dengan mudah
membawa pesan iklan yang dapat tersampaikan dalam bentuk gerakan, visual, dan
juga audio kepada konsumen, dengan audio dan tekstur gambar, televisi seakan
jalan mudah untuk menyampaikan iklan produk baru kepada konsumen, sehingga

3} Iklan ini menggunakon format standar H264 720 (High Definition)
dengan ukuran 1280px x 720px dengan format ekstensi mpd.
4) Tklan Mato Kopi Yogyakarta berdurasi sampai 60 detik.



5} Perancangan dan pembuatan video iklan televisi ini menggunakan
teknik Jive shoot, dan juga implementasi efek motion graphics.

6) Dalam penelitian ini dari hasil pembuatan video iklan hanya sampai
pada tehap uji coba (testing).

7) Mingethui kelsyakan video iklan mtuk digunakan sshagai
endulkiing grsimos wital Mato Kopi ¥omrakari.

3) Membuat video iklan televisi yang dapat dijadikan Mato Kopi
Yogyakarta untuk promosi ke salah satu saluran televisi Jokal maupun
nasional,



1.5 Manfaat Penelitian
L.51  Metode Pengumpulan Data

Metode pengumpulan informasi dan data yong digunakan dalam

m kopi di Mate Kopi

1.5.3 Metode Perancangan
tahapan penting dalam pembustan tklan Mato Kopi Yogyakarta yang



secars teknis memerlukan beberapa hal, diantaranya adalah ide, konsep,
dan alur perancangan iklan.

1.54 Metode Pengembangan
Metode Pengembangan dalam penelitian ini menggunakan metode

pembuatan video iklan didasarkan pada tahap design.

5} Testing
Tahap ini dilakukan setelnh selesai pembuatan dengan memutar
video iklan dan dilihat apakah ada kesalahan atau tidak Tahap im



juga menjadi tahap pengujisn alpha dimana pengujian dilakukan
oleh pembuat atau lingkungan pembuatnya sendiri.

6}  Distribuition

Tahapan dimana video iklan disimpan dalam sustu media

Bab ini berisi tentaiig s
BAB 11T ANALISIS DAN PERANCANGAN SISTEM
Bab ini menjelaskan tentang gambaran umum objek penelitian. analisis,



BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bab ini menjelaskan tentang implementasi dan pembahasan dari
perancangan dan hasil pembuatan video iklan televisi Mato Kopi Yogyakarta,
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