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INTISARI

Rumah Sakit Padma Lalita adalah Rumah Sakit umum swasta yang unggul
pada bedah urologi. Rumah Sakit ini tidak kalah lengkap dengan rumah sakit
lainnya yang ada di Kabupaten Magelang. Namun, Rumah Sakit Padma Lalita
masih membutuhkan perluasan pelayanan.

Pembuatan iklan diharapkan mampu mengatasi permasalahan di atas. Iklan
dalam bentuk video dipilih karena iklan dalam bentuk video lebih sempurna dari
pada iklan dalam bentuk brosur, maupun iklan dalam bentuk radio. Metode
penelitian yang akan dilakukan yaitu-metode pengumpulan data, metode analisis,
metode perancangan, metode pengembangan, dan metode testing.

Iklan yang akan dihasilkan adalah iklan live shoot berisi keunggulan dari
Rumah Sakit Padma Lalita yang unggul pada bedah urologi. Selanjutnya, iklan
tersebut diserahkan kepada pihak Rumah Sakit Padma Lalita.

Kata-kunci: Rumah Sakit Padma Lalita, iklan, live shoot.
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ABSTRACT

Padma Lalita Hospital is a private general hospital excels in urologic
surgery. The hospital did not lose complete with other hospitals in the district of
Magelang. However, Padma Lalita Hospital still require the expansion of services.

Ad creation is expected to overcome the above problems. Advertising in the
form of video been advertising in video form more perfect than on advertising in
the form of brochures, and advertisements in the form of radio. The research
method that will be the method of data collection, analysis methods, design
methods, methods development, and testing methods.

Ads that will be generated is live shoot ad shows the advantage of Padma
Lalita Hospital superior in urologic surgery. Furthermore, the ad is delivered to
the Padma Lalita Hospital.

Keywords: Padma Lalita Hospital, ads, live shoot.
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