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INTISARI

Clothing company adalah istilah yang digunakan untuk perusahaan yang
memproduksi pakaian jadi dibawah brand mereka sendiri. merek clothing
company lokal yang memproduksi sendiri produknya (t-shirt, tas, dompet, jaket,
dan lain-lain) yang belum punya pemasaran sendiri ataupun sekedar untuk
memperluas pasar dan meningkatkan penjualan, maka tentunya clothing company
sangat berhubungan baik dan saling membutuhkan. Dan distro merupakan outlet
atau toko yang difungsikan sebagai jalur distribusi dari produk-produk Clothing
Company dari suatu komunitas: Hooligan wear clothing adalah salah satunya
yang memproduksi pakaian jadi dibawah brand mereka sendiri. Namun mereka
belum mempunyai sebuah distro, selain menggunakan media relations, pamphlet
dan elektonik Hooligan wear clothing ini akan memperluas produksinya melalui
media iklan.

Dari permasalah yang ada, saya akan membuat iklan sebagai media
untuk memperkenalkan kepada publik, bahwa hooligan wear clothing adalah salah
satu brand baru yang memperbesar produksinya didalam dunia clothing. Dalam
proses pembuatan iklan harus melalui tiga tahap, yaitu tahap praproduksi, tahap
produksi dan tahap pasca produksi.

Media iklan ini akan menampilkan beberapa produk dari brand
Hooligan Wear Clothing. sehingga setelah masyarakat mengetahui informasi dari
iklan tersebut, orang akan tertarik untuk membeli produk dari hooligan wear
clothing tersebut.

Kata kunci : Clothing Company, Media iklan, Hooligan, Indie Clothing, Brand
baru.
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ABSTRACT

Clothing company is a term used for a company that produces clothing
under their own brand. Brand of clothing company local producing own their
products (t-shirt, bag, wallet, jacket, and others) do not have any own marketing
or to expand the market and boost sales, therefore clothing company surely well-
associated and need each other. And distro Is outlets or a shop that functioned as
the path of distribution of products clothing company of a community. Hooligan
wear clothing is-one of them that produce clothing under their own brand. But,
they do not have a distro, instead of using media relations, pamphlet and
electronic. Hooligan wear clothing would increase production through
advertisement media.

Of the existing problems, I will make advertising as a media to introduce
people, that Hooligan wear clothing is one of the brands that magnify new
production in the world of clothing company. In the process of making advertising
must through three steps. That’s, step of preproduction, production, and post of
the production.

This advertisement will show some of the products of brand hooligan wear
clothing. So after people knew information from the ad, they going to be interest
to buy the product of Hooligan wear clothing.

Keywords : Clothing company,Advertising media,Hooligan, Indie Clothing, New

brand.

XVii



	COVER
	JUDUL
	PERSETUJUAN
	PENGESAHAN
	PERNYATAAN
	MOTTO
	PERSEMBAHAN
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	Untitled
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR
	INTISARI
	ABSTRACT
	BAB I PENDAHULUAN
	1.1     Latar Belakang 


