BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perkembangan ilmu dan teknologi merupakan bagian dari siklus
pertumbuhan masyarakat. Dengan berkembangnyn teknologi mempermudah
personal ataupun kelompok dalam pemyampaian pesan. Salah satu perkembangan
teknologi yang cukup pesat yakni dibideng tekmologi informasi berbasis

gga informasi yang disajikan akan lebih jelas mem iki daya ftasik Dengan
erpdahan dan keuntungan yang ada pada perkemban g fekno

ke ’ pi dengan ciri

i Perusahaan ini belum
memiliki distro dan pemasaran yang belum lisas, Saat ini Hooligan Wear masih
memperkenalkan  produknya  pada  masvarakal. Dalam  memperkenalkan
produknya melalui facebook. Hooligan Wear Clothing hanya menggunakan foto
dan teks. Pada penelitian ini, peneliti mengusulkan untuk menggunakan video
iklan yang mencakup 5 unsur multimedia antara lain audio, video, gambar, teks,

adin sosial seperti facebook untuk



dan animasi untuk menysmpaikan produk hooligan agar lebih mudah dimengerti
oleh andien.

Dengan penyajian iklan dalam bentuk video lrveshior yang memperlihatkan
produk-produk dari Hooligan Wear, kemudian didukung dengan animasi
menggunakan teknik motion graphic_untuk menonjolkan desain-desain dari
produk dan ditambalnarasi dan backsound untuk memperjelas iklan. Oleh sebab
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_Picture 56y

Berdasarkan rumusan masalah distas, untok memfokuskan pembahasan
dalam hal ini penulis membatasi ruang lingkup pembatasan, sebagai berikut :
I.  Durasi video iklan 60 detik.
2. Video iklan ini merupakan video /iveshor dengan penambahan teknik
motian graphic.



3. Konten yang ditonjolkan pada iklan ini adalah desain produk.

4. Video iklan ini hanya sampai uji coba kepada pihak Hooligan Wear
Clothing.

5. Dikemas dengan format file video Mp4 dengan kualitas HD 1280 x

|. Dengan adanya video iklan ini, diharapkan meningkatkan minat
masyarakat khususnya daerah Yogyakarta untuk menggunakan produk
Hooligan Wear ini.

2. Mempunysi suatu media promosi yang dapat digunakan untuk

meningkatkan produk Hooligan Wear.




1.0 Metode Penelitian

Lol Metode Pengumpualan Data

I.  Metode Observasi

Pengumpulan data dengan observasi langsung atau  dengan

konsep bisnis yang
(tuar) yaitu Strength,

1.63 Metode Perancangan

Perancangan video iklan dapat menggunakan standar produksi yang
didalamnya terdapat beberapa langkah seperti berikut :

. Pra Produksi



2. Produksi
3. Pasca Produksi

L.o.4 Metode Evaluas
Pada tshap evaluasi melakukana tahapan produksi yong  meliputi

dasar pembuatan iklan
software yang akan digunakan dalam perancangan video iklan.

BAB 11T ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini menjelaskan mengenai gombaram umum objek penelitian, analisis video
yang akan dibuat, analisis kebutuhan dan perancangan video.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN



Bab ini menjelaskan tentang hasil dan pengujisn video iklan Hooligan Wear
Clothing menggunakan five shoot dan teknik  motion graphic  serta
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