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INTISARI 

 

Cupuwatu Garden merupakan salah satu restoran di Yogyakarta yang 

memiliki konsep suasana taman. Namun telah banyak restoran dengan konsep 

sejenis yang ada di Yogyakarta, sehingga tentu persaingan antar restoran tersebut 

akan menjadi sangat ketat. Salah satu kunci sukses memenangkan persaingan 

tersebut ditengarai terletak pada pemilihan media promosi yang digunakan. 

Semakin menarik upaya promosi dan semakin luas jangkauan promosi, akan 

menjadi sebuah keunggulan bersaing tersendiri. Televisi diduga menjadi media 

yang sangat efektif untuk mempromosikan sebuah produk atau jasa, baik itu 

saluran televise lokal maupun saluran televisi nasional. 

Agar dapat menghasilkan iklan televise yang baik, tentu dalam perancangan 

iklan televisi Cupuwatu Garden membutuhkan ketepatan dalam penempatan 

frame demi frame. Pengambilan gambar pada iklan televisi Cupuwatu Garden 

akan memerlukan bantuan media rekam karena ini adalah satu-satunya media 

yang mampu menghasilkan visualisasi dramatis yang mendekati nyata. Unsur 

dramatisasi berfungsi penting untuk menarik minat pemirsanya. Iklan televisi 

Cupuwatu Garden akan mengusung menu unggulan, suasana dan kelengkapan 

fasilitas-fasilitas yang terdapat di Cupuwatu Garden. 

Manajemen Cupuwatu Garden berupaya mempromosikan Cupuwatu 

Garden kepada khalayak. Namun upaya promosi selama ini dipandang kurang 

mendekati target. Penggunaan media iklan televisi belum pernah dilakukan 

sebelumnya. Dengan demikian, upaya promosi melalui media iklan televisi 

diharapkan dapat memberikan hasil yang lebih baik. 

Kata kunci : iklan televisi, live shoot dan motion graphic, Cupuwatu Garden, 

Yogyakarta 
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ABSTRACT 

 

CupuwatuGarden is one of restaurants in Yogyakarta, which has the garden 

concept atmosphere. But plenty of restaurants with similar concepts in 

Yogyakarta, so it is certainly competition between the restaurant will be very 

tight. One key to success is suspected to win the competition lies in the selection of 

promotional media used. The more interesting promotional efforts and the wide 

range of promotion, would be a distinct competitive advantage. Television is 

thought to be a very effective media to promote a product or service, be it local 

television and national television channels. 

In order to produce an interesting television advertising, television 

commercials of course in designing CupuwatuGarden requires precision in the 

placement frame. Television advertising CupuwatuGarden will need the help of 

recording because this is the only media that is able to produce dramatic, highly 

realistic visualization. Dramatization element serves to attract viewers. 

CupuwatuGarden television advertising will carry superior menu, atmosphere 

and completeness of facilities located in Cupuwatu Garden. 

The promotional efforts by its management seen as less close to the target. 

The use of television advertising media has never been done before. Thus, the 

promotional efforts through the media of television advertising is expected to 

provide better results. 

Keywords : Television Advertising, Live Shoot and Motion Graphic, Cupuwatu 

Garden, yogyakarta 

 

 

  


