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MOTTO 
 

“SO LIFE A LIVE YOU WILL REMEMBER” 

“Allah tidak akan pernah menguji hamba nya di luar batas kemampuan nya” 

“    \m/ \m/     ” 
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INTISARI 

 Iklan sangat penting dalam menyampaikan informasi ataupun produk 
kepada konsumen, Salah satunya dapat dibuat dalam bentuk iklan video sebagai 
media promosi produk sehingga dapat memaksimalkan kegiatan promosi dalam 
bentuk digital. Video yang menampilkan informasi dalam bentuk infografis 
dengan visual motion grafis akan membuat iklan produk menjadi lebih menarik.  

 PD. BPR Bank Pasar Temanggung perlu didukung kinerja yang baik serta 
sumber daya yang semakin profesional sehingga perlu melakukan inovasi dalam 
menghadapi persaingan di masa mendatang  

 Video iklan ini akan berisikan informasi layanan dan produk yang terdapat 
di Bank Pasar, dengan berbasis multimedia dapat agar produk dan layanan selalu 
tersampaikan kepada masyarakat.  

Kata kunci: video iklan, bank pasar, multimedia 
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ABSTRACT 

 Advertising is very important in conveying information or products to 
consumers, one that can be made in the form of video advertising as a media 
campaign in order to maximize product promotion activities in digital form. Video 
displays information in visual form of infographics with motion graphics will 
made the product more attractive.  

 PD. BPR Bank Pasar Temanggung should be supported good performance 
as well as increased resources professionals that need to innovate in the face of 
competition in the future. 

 Video ads will contain information about the services and products 
contained in the Market Bank, with multimedia-based can order products and 
services are always delivered to the public.  

Keywords: video advertising, bank pasar, multimedia


	PERANCANGAN IKLAN LAYANANPRODUK PADA PD.BPR
	PERYATAAN
	MOTTO
	PERSEMBAHAN
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR
	INTISARI

