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INTISARI 

Geraihanna merupakan toko online yang menjual berbagai macam buku 

islam dan perlengkapan - perlengkapan ibadah umat islam. sama seperti toko 

online yang lainnya, selama ini geraihanna hanya melakukan promosi 

menggunakan media sosial yang sudah umum dipakai di indonesia. Pemakaian 

media sosial dirasa belum cukup menjaring konsumen yang lebih besar lagi. Yang 

menjadi pertimbangan adalah bagaimana membuat sebuah mesia yang mampu 

membantu promosi produk Geraihanna agar dapat meningkatkan penjualan yang 

sudah ada. 

Pada skripsi ini penulis mencoba untuk menganalisa pokok-pokok 

permasalahan yang ada, dan mencoba untuk memberikan solusi untuk pembuatan 

toko online yang cukup bisa memeberikan dampak yang cukup besar pada 

penjualan toko. Selain pembutan toko online, penulis juga menerapkan teknik 

SEO pada toko online agar mampu berada di halama mesin pencari dan bisa 

diakses dengan cukup mudah melalui kata kunci yang berpotensi. 

Website toko online yang dirancang menggunakan framework laravel 

yang cukup baik saat ini, yang didalamnya sudah menerapkan teknik SEO yang 

sudah dioptimasi. Diharapkan toko online yang dirancang penulis bisa 

meningkatkan penjualan Geraihanna sesuai dengan yang diharapkan. Disamping 

itu, penulis juga mengajurkan pemilik toko online agar bisa mengembangkan lagi 

toko online yang sudah ada dari segi fitur dan desain agar bisa  memberikan 

nilai yang lebih baik lagi bagi para konsumen. 

 

Kata-kunci: website, toko online, SEO, promosi, penjualan, konsumen. 
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ABSTRACT 

Geraihanna is an online store that sells a variety of Islamic books and 

worship equipment of Muslims. same with other online stores, during this 

geraihanna just did a promotion using websites and social media are already 

commonly used in indonesia. The use of social media is considered not enough to 

attract the bigger consumers. That into consideration is how to make a media 

which is able to assist promotion product of Geraihanna in order to increase 

sales. 

In this Thesis the author attempts to analyze the main existing problems, 

and try to provide a solution for the create online stores that can give a quite 

considerable impact on sales. In addition to the creation of online store, the 

authors also apply SEO techniques on the online store to be in the search engine 

and the page is accessible quite easily through keywords that potential. 

The online store's website is designed using the laravel framework is 

good enough at the moment, which already implement the SEO techniques that 

are already optimized. It is hoped the online store designed the author could 

improve sales Geraihanna as expected. In addition, the author also advocate 

online store owners in order to develop more online stores that already exist in 

terms of features and designs and also to provide better value for the consumer. 

 

Keyword: websites, online shops, SEO, promotion, sales, consumer.


