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INTISARI 

 

 
Penggunaan media informasi saat ini, terutama video memberikan daya 

tarik tersendiri. Ini karena video memiliki karakteristik khusus, yaitu kombinasi 

gambar,suara, dan gerak. Karena sifat visual dan kombinasi warna,suara dan 

gerakan, media video terlihat jelas dan nyata. 

Bayaknya caffe yang ada disetiap kota pasti memiliki cara memperkenalkan 

caffenya atau promosi untuk menarik pelanggan. Dimana caffe dapat menafsirkan 

pada pihak terkait misalnya dalam hal penjualan,tempat, dan pelayanan. Sehingga 

keberadaan profil caffe dapat berfungsi sebagai hal yang menarik dalam alat dan 

media untuk menyampaikan informasi sebagaimana disebutkan di atas.  

Video profil sebagai media promosi diharapkan mampu menyampaikan 

informasi yang berkaitan dengan profil caffe tersebut. Dalam video profil ini teknik 

yang digunakan meliputi “live shoot dan motion tracking” dan beberapa efek 

penunjang lainnya.yang diharapkan dapat meningkatkan minat pelanggan untuk 

datang ke caffe dan memperkuat identitas caffe menjadi lebih baik. 

 

 

Keyword : caffe, Promosi Video Profil, Live Shoot, Motion Tracking.
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ABSTRACT 

 

 
The current use of information media, especially video gives it its own 

appeal. This is because the video has special characteristics, namely the 

combination of images, sounds, and motion. Due to the visual properties and 

combination of colors, sounds and movements, the video media is clearly visible 

and real. 

The number of caffe in each city must have a way of introducing caffenya 

or promotions to attract customers. Where caffe can interpret on the relevant party 

for example in terms of sales, venue, and service. So the existence of caffe profile 

can serve as an interesting thing in tools and media to convey information as 

mentioned above.  

The profile video as a promotional medium is expected to convey 

information related to the caffe profile. In this profile video the techniques used 

include "live shoot and motion tracking" and some other supporting effects. which 

is expected to increase customer interest to come to caffe and strengthen caffe 

identity for the better. 

 
 

Keyword: caffe,promotional video profile,live shoot, motion tracking. 

 

 

  


