BAB1
PENDAHULUAN

L1 Latar Belakang

Dengan banysknya persaingan di dunia ussha khususnya Coffeeshop,
diperfukan pemasaran produk dengan cam, promosi, salah satu promosi paling

endapatian pﬁiﬂm

Il



1.3 Batasan Masalah
Dengan tujuan untuk memfokuskan pembahasan ini. maka dibatasi
ruang lingkup multimedia yang lebih kecil vaitu:
I Penelitian ini dilakukan di Subtle Coffee.
2. Iklan Subtle Coffee herdurasi 60 detik.

Universitas Amikom Yogyakarta

1.5  Manfaat Penelltian
Adopun manfaat penelitian Skripsi ini adalah :
. Memberikan kemudshan bagi Subtle Coffee agar lebih dikenal oleh
muasyarakat secara luas.
2. Menerapkan ilmu yang di dapat di bangku kuliah tentang marketing plan
sebuah perusshaan dalam melakukan promosi.



Lo Metode Penelltian
Dalam penyusunan laporan skripsi ini, penulis menggunakan metode

dibentuk mulai dari Mera
Naskah iklan, Merancang Sto

Lo.4  Metode Pengembangan
Dalam tahap ini di lakokan sebuah review hasil sementars produksi
dan pra produksi untuk diambil kesesuaian dngan komsep dan kebutuhan
iklan, dan menentukan hasil untuk masuk tahap pasca produksi (editing ) serta:
rendering jikn hasil sudah sesuai dngan yang diinginkan. [1]



1.7

Sistematika Penullsan

Agar penyajian laporan penelition ini lerstruktur dan mudah di
mengerti, maka dibuat sistematika penulisan berdasarkan pokok — pokok
permasalahannya, sebagai berikut :
BAB I : Pendahuluan
Bab ini menjelaskan latar _belakang, rumusan masalsh, batasan
masalah, maksud dan tujuan pefielition, metode penelitian dan sistematika
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