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MOTTO 

1. Jangan pernah malu untuk maju, karena malu hanya menjadikan diri kita 

tidak akan pernah mengetahui dan memahami segala sesuatu hal dalam 

hidup ini. Saya  percaya bahwa apapun yang saya terima hari ini adalah 

yang terbaik yang  Tuhan berikan.  

 

2. Selalu lakukan yang terbaik, karena apa yang kita terima hari ini adalah 

hasil dari perbuatan kita sebelum nya, dan yakinlah ketika kita lakukan 

yang terbaik hari ini maka akan baik pula yang kita dapat. 

 

3. Jangan pernah menolak kesempatan yang ada di depan kita, karena 

kesempatan tidak akan datang untuk kedua kali nya. 

 

4. kesuksesan itu bukan di ukur dari hasil yang kita capai, tetapi kesuksesan 

itu bagaimana proses kita mencapai nya. 

 

5. Jangan pernah melakukan sesuatu tanpa renstu orang tua, karena restu 

orang tua itu akan mempermudah semua yang akan kita lakukan. 
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INTISARI 
 

Seiring pesatnya perkembangan teknologi saat ini kebutuhan  akan 
informasi yang benar sangat dibutuhkan untuk mempermudah dalam memilih 
segela sesuatu yang menjadi kebutuhan kita. Iklan televisi adalah salah satu media 
informasi yang sangat membantu untuk memenuhi kebutuhan informasi tersebut.  

Dengan demikian penelitian ini akan berdampak positif bagi 
(infokontrakan.com) yang masih kurang dalam promosi dalam periklanan televisi. 
Dalam iklan ini akan memperlihatkan kemudahan yang di berikan oleh 
(infokontrakan.com) mengenai informasi rumah kontrakkan yang berada di 
wilayah Yogyakarta kepada calon konsumen nya.  

Perkembangan mulitimedia saat ini akan sangat membantu membuat iklan 
ini menjadi menarik dan mudah dipahami oleh konsumen. Dan akhirnya akan 
berdampak postif bagi pendapatan (infokontrakan.com). 
  

 
 
Kata Kunci: (infokontrakan.com), Iklan Televisi, Multimedia.    
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ABSTRACT 
Following the development of recent techNology, the needs of correct 

information is heavily needed to ease us in choosing what we are needed in 
fulfilling our needs. Television  advertisement is one  of information media that 
can help much in fulfilling the needs of the information.  

Thus, this research will give positive influence for (infokontrakan.com) 
which is lack of promotion. In the advertisement it will be shown the advantage 
provide by (infokontrakan.com) regarding rent house infomation in Yogyakarta. 

 It will be a good advantage for its komsumens so that it wiil result in 
positive effect for (infokontrakan.com) income. 

 
 
Keyword: (infokontrakan.com),  Television Advertisement, Multimedia.  
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