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INTISARI

Perkembangan perusahaan-perusahaan pakaian (distro) di Indonesia saat
ini semakin pesat, dan telah menjadi sasaran utama para pemuda pemudi dalam
memenuhi kebutuhan sandang. Dalam hal menyampaikan media informasi ke
publik, dibutuhkan media yang tepat dan interaktif untuk dapat digunakan sebagai
sarana media informasi yang dapat memudahkan masyarakat dalam menerima
informasi tersebut.

Branding merupakan salah satu-unsur yang sangat vital karena dapat
menjadi salah satu penentu apakah suatu produk dapat diterima oleh konsumen
atau tidak. Branding lebih dipahami publik sebagai upaya memperkenalkan merk
dagang sebuah- produk tertentu dalam praktik-praktik niaga yang sengaja
dilakukan produsen sebagai upaya strategi marketing.

Pada skripsi ini, penulis mencoba untuk membuat sebuah promosi produk
menggunakan visualisasi multimedia yang berwujud video klip branding yang
akan di unggah di internet. Melalui internet inilah orang akan mudah mengakses
masuk melalui situs dunia maya, mengunduh secara cepat hanya melalui telefon
genggam, laptop atau komputer. Multimedia adalah jenis media yang mencakup
audio visual yang memiliki daya tarik tertentu, khususnya bagi anak muda sebagai
segmentasi utama target promoting. Multimedia dengan cakupannya yang luas
menjadi salah satu alat dinamis yang sesuai dengan semangat anak muda sebagai
konsep dasar dari produk “Teenager Are Deadly” ini.

Kata Kunci : video, branding, multimedia.
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ABSTRACT

The development of apparel companies (distro) in Indonesia is currently
growing rapidly, and has become the main target of young men and women to
meet the needs of clothing. In terms of media convey information to the public, it
takes appropriate and interactive media to be used as a means to facilitate the
retrieval of information from the public to receive information.

Branding is one element that is very vital because it can be one
determinant of whether a product is acceptable to consumers or not. Branding the
public understood more as an attempt to introduce a specific product brand name
in commercial practices as a deliberate attempt producer marketing strategy.

In this thesis, the author tries to make a promotional product in the form of
multimedia visualization video clips that will be uploaded on the internet.
Through-the internet is going to be easy to access in through the virtual world
websites, quickly ‘download only via mobile phone, laptop or computer.
Multimedia is the kind of media that includes audio visual has a certain appeal,
especially to young people as the main target of promoting segmentation.
Multimedia with a broad scope to be one dynamic tool in accordance with the
spirit of youth as the basic concept of the product "Teenager Are Deadly" is.
Keywords: video, multimedia, branding.
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