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MOTTO 

 

 Nikmatilah sebuah proses, karena proses tersebut yang akan 

menuntun dirimu kemana kamu ingin melangkah. 

 Jadilah orang yang tidak mudah menyerah di kala orang lain 

sudah mulai mengeluh. 

 Jangan pernah berpikir tidak bisa, pada saat kamu  belum bisa. 

 Kalau berani melangkah jangan merasa takut, kalau takut 

melangkah jangan terlalu berani. 

 Jangan selalu menunggu sesuatu, dikala kamu mampu 

menjemputnya. 

 Jadilah orang yang tepat waktu, itu akan mampu 

menempatkanmu di posisi terbaik. 

 Waktu tidak mampu di ulang, lakukan atau tidak sama sekali. 

 Fokuslah terhadap satu bidang, dan jadilah professional. 

 Di kala kamu pada posisi sulit (malu, tertekan, tidak percaya diri, 

minder dll) ingatlah satu kalimat ini “masa sulit memaksa 

tindakan nekat”. 
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INTISARI 

Peningkatan kendaraan pribadi di Indonesia memberikan dampak yang 

signifikan terhadap bertambahnya volume kendaraan. Pertumbuhan tersebut sudah 

bisa di rasakan di kota Yogyakarta salah satu contoh kongkritnya yaitu kemacetan 

pada saat jam – jam sibuk atau pada saat masyarakat mulai beraktifitas dan pada 

saat masyarakat pulang beraktifitas. Hal tersebut menjadi dasar pertimbangan 

penulis untuk melakukan suatu tindakan untuk mengurangi kemacetan tersebut 

yaitu dengan pembuatan sebuah video iklan layanan masyarakat dengan 

menggunakan teknik hot moves camera work. 

Pada Skripsi ini, penulis mencoba untuk  menggunakan metode penelitian 

diantaranya dengan pengumpulan data, observasi, dan melakukan sebuah 

wawancara, sehingga data yang diperlukan dapat terkumpul. Pada proses 

selanjutnya penulis menggunakan tahap pra produksi , produksi, dan paska 

produksi untuk menghasilkan sebuah video iklan layanan masyarakat dengan 

mengimplementasikan teknik hot moves camera work. 

 Hasil dari penelitian ini berupa sebuah video dengan format mp4, resolusi 

HD 1920 x 1080 dan resolusi HD 1280 x 720 dengan durasi video 2 menit. Hasil 

video tersebut akan di publikasikan di youtube dan di realisasikan di Videotron Jl. 

Kaliurang, Yogyakarta sebagai langkah untuk mensosialisasikan kepada warga 

masyarakat guna mengurangi kemacetan lalu lintas. 

Kata-kunci: Multimedia, iklan, iklan layanan masyarakat, hot moves camera 

work. 
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ABSTRACT 

The increase in private vehicles in Indonesia had a significant impact on 

increasing the volume of vehicles. Such growth can already be felt in the city of 

Yogyakarta one concrete example of that congestion during term time - rush hour 

or when people started activity and when people return activity. It became the basis 

of considerations writer to perform an action to reduce the congestion that is the 

making of a video public service announcements using hot moves camera work 

techniques. 

In this thesis, the author tries to use methods such research with data 

collection, observation, and conduct an interview, so that the necessary data can 

be collected. In the next process the author uses the pre-production stage, 

production, and post-production to produce a public service announcement video 

with implement hot moves camera work techniques. 

The results of this study in the form of a video to mp4 format, HD resolution 

of 1920 x 1080 and 1280 x 720 HD resolution video with a duration of 2 minutes. 

The results of the video will be published on youtube and, realized in Videotron 

Kaliurang street, Yogyakarta as a step to socialize with the communities in order 

to reduce traffic congestion. 

Keywords: Multimedia, advertising, public service announcements, hot moves 

camera work.


