BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Pemingkatan kendarsan pribadi diclndonesia memberikan dsmpak yang
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an kendaraan pribadi dari tahun 20072013 :

Dari permasalahan tersebut penulis tertarik untuk merancang video iklan
layanan masyarakat yang berjudul { Implementas: Teknik Hor Moves Camera Work
Dalam Pembuatan Video Iklan Layanan Masyarakat Mengenai “Salah Satu Cara
Mengurangi Kemacetan Lalu Lintas™), untuk mengajak masyarakat beralih ke

transporiasi umum guna mengurangi permasalahan kemacetan di Yogyakarta.



Selama ini tidak ada / belum ada pembuatan video iklan layanan masyarakat
vang serupa dengan mengmumakan teknik hot maves camera work, padahal teknik
hot moves camera work jika diimplementasikan akan memberikan keunggulan yang
saling terkait. Oleh karena itu teknik Ao moves camera work tersebut akan

memberikan batason masalah supayn permasalahan tersebut dapat di bahas secarn

rinei dan terpusat sebagaimana batasan masalah tersebut meliputi :

|. Penulis mengimplementasikan 7 teknik hot moves camera work di
dalam beberapa sceme. Teknik tersebut meliputi pov, zoom while



tracking, stacked move sympathetic move, rell~dutcheilt, hand-off-
switeh, fh-panming, and parallax twisting.

2. Sasaron dari iklan layanan masyarakat ini adalah masyarakat umum di
wilayah kota Yogyakarta,

3. Dalam tahap analisis, penulis lebih menekankan bagaimana konsep, alur
cerita, da' transportasi umum seperti apa yang akan digunakan
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gerakan kamera secara cerdas m ciptanya rasa kehalusan visual atau
pergerakan kamera yang dinamis, sehingga masyarakat lebih tertarik untuk melihat

video iklan tersebut sampai selesai.
Oleh karena itu secara keseluruhan tujuan video iklan layanan masyarakat
i dibuat, untuk mensosialisasikan kepada warpa masvarakal umum di Kota



langkah atuu tindakan positif yang bisa dilakukan untuk mengurangi kemacetan lalu

lintas.

1.5 Manfaat Penelitian

1.5.1 Manfaat Bagl Penelit]

Lo Metode Pengumpulan Data

Sehagai pendukung keakuratan data dan kebenaran data yang akan
disampaikan., maka peneliti menggunakan beberapa metode pengumpulan data
untuk memperoleh data yang diperiukan. Adapun beberapa metode pengumpulan
data yang di terapkan dalam penelitian ini yaitu -



1. Studi Pustaka

Dalam melakukan pengumpulan data. penulis berpedoman terhadap
buku yang terkait, baik dari perpustakaan maupun dan literatur-literatur
vang diperoleh dari internet.

2. Observasi

4, Dokumentasi

Penulis menggunakan data yang di peroleh dari Badan Pusat Statistika
atsn BPS untuk mengetahui data perkembangan kendaraan pribadi dari
tahun ke tahun sebagai data pendukung.



L.o.l Metode Anallsis

Dialam tahap analisis guna mengetahui konsep dan objek transportasi umum
seperti apa yang akan digunakan dalam pembuatan iklan layanan masyarakat yang
akan dibuat. maka penulis menggunakan analisis data kualitatif.

1.6.3 Metode P

memeriksa hasil sementara setelah dilakukan editing, kemudian jika hasil akhir
sudah sesuai maka dilakukan rendering kedalam format video yang di tentukan.
Setelah semua sudah sesuai dengan ketentuan awal maka video mulai dapat di
testing dan di publikasikan.



1.6.5 Metode Testing

Peneliti melakukan testing terhadap video iklan yang dibuat, dengan metode
kuisioner yang dibagikan kepada 20 responden. Aspek penilaian terdiri dari aspek
teknis |pergerakan kamera, colorgrading. editing), konsep dan ide cerita, kualites

Dalam bab ini dijelaskan mengena landasan teori yang digunakan sebagai
acuan dalam pembuatan video iklan layanan masyarakat dengan menerapkan teknik
hat moves camera work, Seperti teori dasar pengambilan sudut kamera, teori
mengenai sebuah iklan, dan teori mengenai cinematography.



BAB 11l ANALISIS DAN PERANCANGAN

Dalam bab ini dijelaskan mengenai analisis iklan yang akan dibuat dan
Jjadwal syuting, erew syuting don anggaran untuk syuting.
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