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INTISARI

BUCINI THE BEAUTY OF LEATHER merupakan perusahaan tas kulit di
Yogyakarta tepatnya di-Desa Klodangan , Berbah , Sleman . Membutuhkan sebuah
media promosi_sebagai upaya peningkatan nilai penjualan dan lebih dikenal oleh
masyarakat luas di Indonesia .

Karena selama ini masalah utama yang dirasakan adalah kurang minatnya
pengunjung yang datang ke Showroom BUCINI THE BEAUTY OF LEATHER .

Televisi di duga paling tepat untuk mempromosikan sebuah produk dan jasa
.Perancangan iklan televisi di BUCINI THE BEAUTY OF LEATHER tergolong cukup

sulit dikarenakan banyak pesaing-pesaing di sekitarnya .

Kata Kunci : BUCINI THE BEAUTY OF LEATHER , Iklan Televisi
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