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MOTTO 

 

“ Anda tidak bisa lari dari tanggung jawab pada hari esok dengan 

menghindarinya hari ini ” 

- Abraham Lincoln- 

 

“ jika kamu bisa menjadi lebih baik jadi baik saja tidak cukup” 

-Paulus Yoakim Riwu Bali- 

 

“A person who never make a mistake never tried  anything new” 

 - Albert Einstein - 
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INTISARI 

 

 Kemajuan teknologi saat ini berkembang dengan pesat khususnya 

perkembangan internet. Dengan internet semua kegiatan telihat lebih mudah. 

Banyak instansi pemerintah maupun swasta yang menggunakan internet untuk 

mengenalkan produk mereka ke khalayak banyak menggunakana internet. 

Dewasa ini ineternet menjadi kebutuhan bagi beberapa orang, baik sekedar 

mencari informasi maupun untuk keperluan bisnis. Berbicara mengenai internet 

pasti tidak lepas dari website. Website digunakan untuk mengenalkan produk atau 

jasa kepada pengguna internet. 

 Double Z merupakan perusahaan yang bergerak dibidang fashion. Double 

Z menjual aneka pakaian denagan kualitas yang baik, terletak di Jl Candi 

Gebang Ruko 3 Depok, Sleman, Yogyakarta. Didirikan pada tanggal 23 

Desember 2013. Letak perusahaan kurang strategis karena jauh dari keramain 

dan pusat perbelanjaan dan media promosi masih menggunakan brosur sehingga 

pelanggan kurang mengetahui keberadaan Double Z. 

 Dari penjelasan di atas sangat tepat jika e-commerce diterapkan pada 

Double Z untuk menambah daya saing. Oleh karena itu akan dibuat sebuah 

aplikasi e-commerce yaitu “Analisis dan Perancangan Web E-Commerce Sebagai 

Media Promosi dan Penjualan Di Double Z Yogyakarta”. Melalui aplikasi e-

commerce pelanggan akan lebih mudah untuk mendapatkan informasi mengenai 

profil perusahaan, lokasi perusahaan dan produk-produk yang ditawarkan. 

Melalui aplikasi ini juga memudahkan pelanggan untuk membeli produk Double 

Z tanpa harus datang ke distro karena transaksi bisa dilakukan secara online. 

Perusahaan juga dapat memperluas daerah pemasaran tanpa harus  

mengeluarkan biaya yang lebih mahal. Dengan demikian, aplikasi e-commerce 

dapat menjadi alternative untuk memenangkan persaingan dalam dunia bisnis. 

Kata Kunci : E-Commerce, Penjualan, Promosi 
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ABSTRACT 

Advances in technology today is growing rapidly, especially the 

development of the Internet. With the internet all the activities seemingly easier. 

Many government and private agencies that use the Internet to introduce their 

products to the public internet using current lot. Today ineternet become a 

necessity for some people, either just looking for information or for business 

purposes. Speaking of the internet must not be separated from the website. The 

website is used to introduce products or services to internet users. 

Double Z is a company engaged in fashion. Double Z denagan sell a 

range of good quality clothes, located on Jl Candi commercial Gebang 3 Depok, 

Sleman, Yogyakarta. Established on December 23, 2013. The strategic location of 

the company less because much of keramain and shopping centers and media 

campaigns still using the brochure so that customers are not informed about the 

existence of Double Z. 

From the above it is appropriate to e-commerce applied to the Double Z to 

increase competitiveness. Therefore, it will be created an e-commerce application 

that is "Analysis and Design of E-Commerce For Media Promotion and sales In 

Double Z Yogyakarta". Through the application of e-commerce customers will be 

easier to obtain information about the company profile, the location of the 

company and the products offered. Through this application also allows 

customers to buy products Double Z without having to come to the distro because 

transactions can be done online. Companies can also expand the marketing area 

without the cost of more expensive ones. Thus, the application of e-commerce can 

be an alternative to win the competition in the business world. 

Keywords: E-Commerce, Sales, Promotions 
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