c)

BABY
PENUTLP

i A, Koudis Darok akibet pandenis Covid.19
maka masyarakai dapal mengkonsumsi produk Joss C-1000 sebagai
produk minuman vitamin C yang sudah tersebar ke seluruh wilayah
Indonesia.

Terdapat tanda atau simbol yang mendukung isi pesan yakni pemilihan
warna masker yang digunakan oleh para pemain merupakan ciri khas dari
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produk Joss C-1000, yaitu warna kuning sebagai warna dari minuman Joss
C-1000. Wana kuning memberikan kesan energik, bahagia, rass optimis,
dan keceriaan. Hal ini secara tidak langsung memiliki makna bahwa jika
masyarakat ingin meningkatkan daya tahan tubuhnya agar tetap sehat dan
bugar maka akan mﬁngmga.t pemilih produk Joss C-1000 sebagai

solusi un

; : ra luas men g S
niliki Indonesia melalui sebuah iklan.

1 b yok mengetahuinya. Hal
: af dapat mengenal dan turut
menjaga keka}rann ﬁlﬂm dan bm'hy: Imtui diwariskan kepadn generasi
selanjutnya. Bagi para pengiklan agar dapat menghasilkan konsep iklan
vang mengandung unsur-unsur yang semakin menarik dengan mengangkat
tema keragaman kekaysan olam den budsya Indonesia sekaligus
memberikan informasi kepada seluruh lapisan masyarakat di dalam negeri
maupun luar negeri.
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b)  Bidang Akademis
Penelitian ini terbatas pada kajian semiotika terhadap tanda-tanda,
s . Whhmﬁkﬂmmihm
iye e it '
= tum: diotiti, Makanadars it 3 e
sebagainy. < | nnndlbniknjmjiknpuml penel
Peuahhanhhﬂﬁm‘lpk:z
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