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INTISARI

Representasi budaya nusantara dalam iklan Joss C-1000 versi “Satu Nusa, Satu
Bangsa, Satu Vitamin C” berisi tentang representasi budaya nusantara yang terdapat di
Indonesia. Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji makna dari keragaman budaya
Indonesia berdasarkan kajian semiotika terhadap tanda-tanda yang tercipta dalam iklan
dengan teori representasi. Unsur-unsur budaya nusantara yang menjadi komponen
penelitian diteliti melalui tanda-tanda yang dimunculkan dalam iklan Joss C-1000
tersebut yang mencakup unsur gambar dan suara. Metode penelitian yang digunakan
dalam penelitian ini adalah analisis semiotika Charles Sanders Peirce dengan
pendekatan kualitatif kemudian menganalisis dan menginterpretasi data berupa tanda-
tanda yang terdapat dalam iklan. Dalam tahap penelitian, peneliti mengklasifikasi dan
mengidentifikasi tiap-tiap adegan dalam iklan Joss C-1000 tersebut, kemudian
menginterpretasikannya dengan menggunakan Teori Segitia Makna oleh Charles
Sanders Peirce, yakni Sign (tanda), Object (objek), dan Interpretant (interpretan)
dengan fokus ikon, indeks, dan simbol.

Dari hasil penelitian ini disimpulkan bahwa Joss C-1000 versi “Satu Nusa, Satu
Bangsa, Satu Vitamin C”, menampilkan representasi budaya nusantara melalui
beberapa adegan yang memperlihatkan keragaman budaya Indonesia. PT Bintang
Toedjoe melalui iklan Joss C-1000 versi “Satu Nusa, Satu Bangsa, Satu Vitamin C”,
mencoba untuk menampilkan beberapa keragaman budaya Indonesia yang masih
terjaga, dengan konsep iklan yang bertemakan budaya. Terlihat para pemain yang
menggunakan pakaian adat dan beberapa lokasi situs budaya yang ditampilkan serta
simbol yang mewakili produk Joss C-1000 tidak hanya memberikan persuasi tentang
produknya, tetapi juga mencoba untuk menganalogikan manfaat minum Joss C-1000
yang berguna untuk meningkatkan daya tahan tubuh.

Kata kunci : Analisis Semiotika, Budaya, Iklan Joss C-1000, Representasi.
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ABSTRACT

Representation of the culture of Nusantara in the advertisement of Joss C-1000
which version of “Satu Nusa, Satu Bangsa, Satu Vitamin C” contains the
representation of the culture of Nusantara in Indonesia. This study has a purpose to
examine the meaning of Indonesian cultural diversity based on a semiotic study of the
signs created in advertisements with representation theory. The elements of Indonesian
culture that became the components of the research were examined through the signs
that appeared in the Joss C-1000 advertisement which included elements of images
and sounds. The research method used in this study is the semiotic analysis of Charles
Sanders Peirce with a qualitative approach and then analyze and interpret the data in
the form of signs contained in advertisements. In the research phase, the researcher
classified and identified each scene in the Joss C-1000 advertisement, then interpreted
it using the Triangle Meaning Theory by Charles Sanders Peirce, namely Sign, Object,
and Interpretant with a focus on icons, indexes, and symbols.

Based on the result of this reasearch, it is concluded that the Joss C-1000 version
of “Satu Nusa, Satu Bangsa, Satu Vitamin C” contains the cultural representation of
the Nusantara through the several scenes showing the diversity of Indonesian culture.
PT Bintang Toedjoe through the advertisement of Joss C-1000 version of “Satu Nusa,
Satu Bangsa, Satu Vitamin C” tries to show kind of Indonesia's cultural diversity that
is'still preserved, with a cultural theme as the advertisement concept. The players
wearing traditional clothes and several locations of cultural sites displayed as well as
symbols that representing Joss C-1000 products not only gave persuasion about their
products, but also tried to analogize the benefits of drinking Joss C-1000 which is
useful for increasing endurance.

Keywords: Semiotics Analysis, Culture, Joss C-1000 Advertisement, Representation.
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