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 Karakter manusia terbentuk bukan karena keadaan melainkan dari sebuah 

kemauan diri sendiri. 

 I’m born to be happy. 
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INTISARI 

Pada era teknologi informasi, media televisi, sosial media, dan youtube 

banyak dipilih untuk dijadikan tempat melakukan sebuah promosi. Dalam hal ini saya 

ingin membuat sebuah periklanan televisi untuk memperkenalkan perusahaan 

dibidang perhotelan agar perusahaan dapat mendekati lingkup segmen pasar baru 

yang penting dalam pertumbuhan bisnis. 

Dalam pembuatan iklan tersebut adapun perangkat lunak yang digunakan 

adalah Adobe Audition sebagai pengolah suara atau musik, Adobe After Effect untuk 

menambahkan visual efek dan Adobe Premier untuk penyelesain akhir.  

Tujuan dibuat iklan tersebut untuk memperkenalkan sebuah hotel secara luas. 

 

Kata-kunci: Periklanan, media, Hotel. 
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ABSTRACT 

In the era of information technology, television media, social media, and 

youtube has been choosen to be place to do a promotion. In this case I want to create 

an advertising to introduce the company of hotel and resor field, so that could be 

close to market area is a important in the develop of buisness.  

   In this proces to build an advertising have many software to create, that is a 

Adobe Audition for editing of sound or music, Adobe After Effect for added visual 

effect, and Adobe Premier for finishing at all. 

The purpose of created thats advertisement for introduce a hotel its widely. 

 

Keywords: Advertising, Media, Hotel


