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MOTTO 
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keberhasilan saat mereka menyerah   
(Thomas Alva Edison) 

 
 

Sesungguhnya bersama kesukaran itu ada keringanan. 
Karena itu bila kau sudah selesai( mengerjakan yang 

lain). 
Dan berharaplah kepada Tuhanmu  

(Q.S Al Insyirah 6-8) 
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dan seberapa besar hasilnya itu semua tegantung pada 

usaha kita sendiri 
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INTISARI 

Museum Affandi  membutuhkan sebuah media promosi sebagai upaya 

peningkatan nilai penjualan agar lebih dikenal oleh masyarakat di luar Kota Jogja 

atau di daerah lain dengan harapan meningkatnya jumlah kunjungan wisata dan 

penjualan tempat wisata Museum Affandi melalui media promosi iklan televisi. 

Perancangan media promosi iklan televisi museum Affandi ini 

menggunakan metode Alan Wurtzel dalam buku Darwanto yang dimodifikasi. 

Teknik dalam mengumpulkan data melalui observasi, wawancara, dokumentasi, 

dan angket.Dalam konsep perancangan, diciptakan model gaya desain 

kontemporer yang mendukung nilai jual museum affandi tanpa menghilangkan 

dan mengubah citra yang telah dibentuk sebelumnya. Perancangan iklan televisi 

yang menarik, serta aplikasi desain yang melambangkan keceriaan, kebersamaan 

dan kreatifitas diharapkan dapat meningkatkan citra positif museum Affandi. 

Sehingga mampu mempresentasikan suatu image museum yang baik. Proses 

perancangan iklan televisi museum Affandi menggunakan software Adobe After 

Effect dan Adobe Premiere. 

Perancangan ini menghasilkan suatu produk berupa iklan televise berdurasi 

30 detik yang lebih mempresentasikan isi dan kegiatan dalam museum tersebut 

supaya lebih dikenal oleh masyarakat luas guna meningkatkan nilai penjualan 

museum. Hasil dari perancangan ini diharapkan dapat menjadi acuan atau tolak 

ukur dalam mengadakan perancangan iklan televisi, baik bagi mahasiswa, 

desainer pemula, pengajar, dan lain sebagainya. 

 

Kata Kunci:  Perancangan, video iklan televisi, Museum Affandi 
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ABSTRACT 

Affandi Museum requires a media campaign as an effort to increase the 

value of sales to be more recognized by people outside the city of Yogyakarta or 

in other areas in the hope of increasing the number of tourist visits and sales sites 

Affandi Museum through the medium of television ad campaign. 

 

 Designing a media campaign television commercials Affandi museum is 

using the method in the book Darwanto Alan Wurtzel modified. Techniques of 

collecting data through observation, interviews, documentation, and 

angket.Dalam design concept, created models of contemporary design style that 

supports the sale value affandi museum without removing and changing the image 

that has been previously established. Designing an attractive television 

commercials, as well as application design that symbolizes joy, togetherness and 

creativity is expected to enhance the positive image of Affandi museum. Thus able 

to present a good image of museums. The process of designing television 

advertising Affandi museum use Adobe After Effects and Adobe Premiere. 

 

 This design results in a product in the form of television advertising over a 

duration of 30 seconds to present the content and activities of the museum in 

order to be recognized by the public in order to increase the resale value of the 

museum. The results of this design is expected to be a reference or benchmark in 

design to hold a television advertising, both for the student, novice designers, 

educators, and others. 

 

Keyword: design, video ads Television, Affandi Museum. 


